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Podsumowanie @anadna

Wyniki badania wskazujg, ze aktualnie wtasng dziatalno$¢ gospodarczg prowadzi 8% dorostych Polakéw. S3 to w
wiekszosci mezczyzini (58%), osoby w wieku od 35 lat wzwyz (78%).

Wsrod osob ktore aktualnie nie prowadzg wtasnej firmy 26% planuje jej zatozenie w ciggu 5-ciu lat, w tym 10% rozwaza
otwarcie witasnej dziatalnosci w ciggu najblizszego roku.

Ponadto wsrdd osdb, ktore aktualnie nie prowadzg wiasnej firmy 19% juz teraz ma pomyst na wtasny biznes. Podobnie jak
wsrdéd aktualnych przedsiebiorcow przewazajg wsrdd nich mezczyzni (58%), ale inna jest struktura wieku — niemal potowe
(46%) stanowig osoby w wieku 18-34 lata.

»Przybywa przedsiebiorczych kobiet. O ile kilka lat temu mezczyzni mieli zdecydowang przewage - np. w badaniu PARP
z 2011 r. stosunek mezczyzn do kobiet wynosit 70 do 30, o tyle w naszym relacja wynosi 60 do 40, a wsrod planujgcych
biznes mamy juz rownowage pfci” - wskazuje wspoétautor badan dr Tomasz Baran z Wydziatu Psychologii UW.

»Wyniki badania swiadczg o wiekszej wewngtrzsterownosci mtodego pokolenia, czyli checi wziecia losu we wtasne rece,
samodzielnego zatroszczenia sie o siebie bez czekania, az ktos zatroszczy sie o nich. Ponadto w sytuacji, kiedy
panstwowe przedsiebiorstwa od dawna juz nie zatrudniajq, a korporacje przestaty byc¢ atrakcyjne, mtody cztowiek czesto
mysli: to ja juz wole zrobi¢ cos sam” — twierdzi prof. Dominika Maison, wspdfautorka badania, wtfascicielka Domu
Badawczego Maison i pracownik Wydziatu Psychologii UW.

,Pomimo gorgcego lata polscy internauci sq aktywni w dyskusjach o biznesie. Newspoint zbadat internetowq popularnosc¢
trzech fraz zwigzanych z tematykq gospodarczq: innowacyjnosc, przedsiebiorczosc, start-up. Podczas analizowanego
okresu, opracowany przez Newspoint WskazZnik Internetowego Szumu Przedsiebiorczosci nie spadat ponizej 50%, co
oznacza, ze wzmianek o charakterze ,,dodatnim", tzn. zwiqgzanych z rozwojem przedsiebiorczosci byto stale o ponad pofowe
wiecej niz tych mowiqcych o recesji i dekoniunkturze” — zauwaza dr Robert Stalmach, CEO Newspoint.

»lak pozytywny odbidr start-upow oraz biznesow opartych na technologiach to znak, ze polskie
spofeczeristwo widzi w tych dziataniach droge rozwoju polskiej gospodarki” — komentuje
wyniki Artur Kurasinski, bloger i wspotautor badania.

http://gospodarka.dziennik.pl/news/artykuly/499263,biznes-i-pieniadze-portret-przedsiebiorcy-starszy-mezczyzna-ze-wsi.html
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Cele projektu @arladnd

Barometr Przedsiebiorczosci Polakow to badanie autorstwa Artura Kurasinskiego, dr Tomasza Barana i dr
Roberta Stalmacha. Partnerami merytorycznymi projektu s3 Dom Badawczy Maison, Newspoint i Fundacja
na rzecz reputacji marki Premium Brand. Partnerem medialnym jest Dziennik Gazeta Prawna.

Gtéwny cel projektu to diagnoza inicjatywy gospodarczej Polakéw. Badanie bedzie prowadzone kwartalnie
na ogodlnopolskiej prébie dorostych Polakdw i obejmuje pytania dotyczgce prowadzenia wtasnej firmy,
plandw otwarcia wtasnej firmy w ciggu najblizszego roku oraz w ciggu 5-ciu lat. W pomiarze jest takze
pytanie o posiadanie pomysfu na witasny biznes, co pozwala na oszacowanie potencjatu startupowego
w Polsce. Aktualny pomiar zostat przeprowadzony przez Dom Badawczy Maison na panelu Ariadna
w dniach 14 lipca - 24 sierpnia 2015 roku na ogdélnopolskiej probie liczagcej N=3131 osdb, dobranej z panelu
Ariadna metodg CAWI. (Kwoty dobrane wg reprezentacji populacji Polakéw w wieku 18 lat i wiecej dla ptci,
wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania).

Ponadto w raporcie sg prezentowane dane z monitoringu polskich serwisdw internetowych i social media
przeprowadzonego przez Newspoint w zakresie tresci zwigzanych z aktywnos$cig gospodarcza.

O newspoint \) brand GaZE T PRAWNA AKgm




Prowadzenie wtasnej firmy @ ariadna

Czy prowadzisz obecnie wtasng dziatalnos¢
gospodarczg (firme)?

8%

W jakim sektorze prowadzisz swojg dziatalnos¢
gospodarczg (firme)?

27%

92%
47%
mTak ® Nie '
26%
[Odpowiadajg: wszyscy badani] i Ustugi ® Handel ® Produkcja
DOM BADAWCTY DZIFNNII(
mqlsonm neWSpOIﬂT \) brand GAZETA PRAWNA A]'(m

Badanie przeprowadzono w dniach 14 lipca — 24 sierpnia 2015 roku na ogdlnopolskiej probie liczacej N=3131 osob, dobranej z panelu Ariadna metoda
CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania.



Profil os6b prowadzacych obecnie wtasng firme @ qnqdnq
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Badanie przeprowadzono w dniach 14 lipca — 24 sierpnia 2015 roku na ogdlnopolskiej probie liczacej N=3131 osob, dobranej z panelu Ariadna metoda
CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania.



Plan otwarcia wtasnej firmy w ciggu najblizszego roku @ qﬂqdnq

Czy planujesz otwarcie wtasnej dziatalnosci
gospodarczej (firmy) w ciggu najblizszego roku?

10%

W jakim sektorze planujesz otworzy¢ swojg firme
W Ciggu najblizszego roku?

31%
39%
%0% ‘
B Tak M Nie
[Odpowiadajg: badani nie prowadzacy obecnie wtasnej firmy] 8% 22%
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Badanie przeprowadzono w dniach 14 lipca — 24 sierpnia 2015 roku na ogdlnopolskiej probie liczacej N=3131 osob, dobranej z panelu Ariadna metoda
CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania.




Profil osob planujgcych otworzy¢ firme w ciggu roku @ qnqdnq
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Badanie przeprowadzono w dniach 14 lipca — 24 sierpnia 2015 roku na ogdlnopolskiej probie liczacej N=3131 osob, dobranej z panelu Ariadna metoda
CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania.



Plan otwarcia wtasnej firmy w ciggu najblizszych 5-ciu lat @ q”qdnq

Czy planujesz otwarcie wtasnej dziatalnosci
gospodarczej (firmy) w ciggu najblizszych 5-ciu lat?

W jakim sektorze planujesz otworzy¢ swojg firme
W Ciggu najblizszych 5-ciu lat?

18%

'

27%

8%'

B Tak M Nie

. o . e 47%
[Odpowiadajg: badani nie prowadzgcy obecnie wtasnej firmy]
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Badanie przeprowadzono w dniach 14 lipca — 24 sierpnia 2015 roku na ogdlnopolskiej probie liczacej N=3131 osob, dobranej z panelu Ariadna metoda
CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania.




Profil os6b planujgcych otworzy¢ firme w ciggu 5 lat @ qnqdnq
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Badanie przeprowadzono w dniach 14 lipca — 24 sierpnia 2015 roku na ogdlnopolskiej probie liczacej N=3131 osob, dobranej z panelu Ariadna metoda
CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania.



Pomyst na wtasny biznes (start-up) @ ariadna

Czy masz obecnie jakis pomyst na wtasny biznes
(start-up)? 19% Z jakim sektorem jest zwigzany Twdj pomyst na biznes
(start-up)?
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@ Ustugi ®m Handel ® Produkcja ™ nie wiem jeszcze

[Odpowiadaja: badani nie prowadzgcy obecnie wtasnej firmy]
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Badanie przeprowadzono w dniach 14 lipca — 24 sierpnia 2015 roku na ogdlnopolskiej probie liczacej N=3131 osob, dobranej z panelu Ariadna metoda
CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania.



Profil oséb majgcych pomyst na wtasny biznes (start-up) @ qnqdnq
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Badanie przeprowadzono w dniach 14 lipca — 24 sierpnia 2015 roku na ogdlnopolskiej probie liczacej N=3131 osob, dobranej z panelu Ariadna metoda
CAWI. Kwoty dobrane wg reprezentacji w populacji Polakéw wieku 18 lat i wiecej dla ptci, wieku, wyksztatcenia i wielkosci miejscowosci zamieszkania.
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Podsumowanie analizy tresci NEWSPOINI

Pomimo goracego lata polscy internauci sg aktywni w dyskusjach o biznesie. Newspoint zbadat internetowg popularnos$é trzech fraz
zwigzanych z tematyka gospodarczg: innowacyjnos$é, przedsiebiorczo$é, start-up. W okresie 25.05.2015 - 23.08.2015 najwiecej
pisano o innowacyjnosci, na temat ktérej pojawito sie blisko 67 tysiecy publikacji, co daje okoto 5,1 tysigca materiatéw tygodniowo.
Na drugim miejscu znalazta sie przedsiebiorczos¢, w kontekscie ktérej opublikowano ponad 42 tysigce wzmianek (okoto 3,3 tysigca
wzmianek tygodniowo). Najmniej pisato sie o start-upach; w okresie badania zostato zamieszczonych blisko 19 tysiecy publikacji
w serwisach informacyjnych i social media (1,4 tys. wzmianek tygodniowo).

Tematyke innowacyjnosci podejmujg w gtdwnej mierze dziennikarze serwisow internetowych (ponad 54% wszystkich materiatow).
Przedsiebiorczos¢ jest na tyle chwytliwym tematem, ze niemal w réwnym stopniu wzmiankujg o niej uzytkownicy serwisow
spotecznosciowych (40%) jak i dziennikarze w serwisach internetowych (40%). Natomiast dyskusja o start-upach toczy sie gtéwnie
w social media; w samych serwisach spofecznosciowych opublikowanych zostato 40% wszystkich materiatow, podczas gdy
w serwisach internetowych tylko 29%. Ten wynik potwierdza powszechne wrazenie o szczegdlnych emocjach, ktérymi internauci
darzg wszystko to, co wigze sie z tzw. polska sceng start-upowa.

Tematyka start-updw budzi w internautach najwiecej pozytywnych emocji; az 52% publikacji ma wydzwiek pozytywny a zaledwie 6%
negatywny. Przedsiebiorczos¢ oraz innowacyjnos¢ postrzegane sg w duzej mierze neutralnie; odpowiednio 89% i 69% wpiséw
neutralnych. Warto zaznaczy¢, ze dla zadnego z badanych zagadnien odsetek negatywnych publikacji nie przekroczyt 10%.

Podczas analizowanego okresu, opracowany przez Newspoint Wskaznik Internetowego Szumu Przedsiebiorczosci nie spadat ponizej
50%, co oznacza, ze wzmianek o charakterze , dodatnim", tzn. zwigzanych z rozwojem przedsiebiorczosci byto stale o ponad potowe
wiecej niz tych méwigcych o recesji i dekoniunkturze.

Przed wakacjami wskaznik ISP utrzymywat sie na poziomie ponad 60%, w ostatnim tygodniu czerwca osiggnat
maksimum (68%), by w lipcu i sierpniu spas¢ o blisko 10 punktow procentowych i wahac sie miedzy 51% a 55%.

Letni spadek wartosci wskaznika zapewne wigze sie z sezonem urlopowym, suszg i jej negatywnymi
konsekwencjami dla wielu gatezi gospodarki oraz tradycyjnym spadkiem w tym okresie popytu na wiele débr
i ustug, a co za tym idzie sezonowymi spadkami koniunktury dla wielu przedsiebiorstw.

dr Robert Stalmach, CEO Newspoint
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taczna liczba publikacji w badanym okresie: 66864
Srednia, tygodniowa liczba publikacji w badanym okresie: 5143
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taczna liczba publikacji w badanym okresie: 42869
Srednia, tygodniowa liczba publikacji w badanym okresie: 3298
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taczna liczba publikacji w badanym okresie: 18680
Srednia, tygodniowa liczba publikacji w badanym okresie: 1437
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Wskaznik ISP opracowany przez Newspoint mierzy ,szum” medialny w internecie i social media wokot tematyki
przedsiebiorczosci. Indeks obrazuje réznice w liczbie publikacji ,,dodatnich” czyli takich, ktére mdéwig o rozwoju
polskiej przedsiebiorczosci i ,ujemnych”, czyli takich, ktére dotyczg pogarszania sie stanu gospodarki, w
stosunku do sumy wszystkich publikacji ,,dodatnich” oraz ,ujemnych”. Wskaznik wyrazony jest w procentach.

Frazy , dodatnie”: co najmniej jedno ze stéw: startup, start-up, firma, marka, biznes, dziatalnos$¢, technologia, przedsiebiorczos$¢ oraz co najmniej
jedno ze stéw: rozwdj, rozwija¢, nowa, mtoda, zwieksza¢-naktad, otrzymac dotacje, otwiera¢, budowaé, intensyfikowac, przyspiesza¢, nowy rynek,
zaczynac, zaczac, tworzyé, inwestowac, innowacyjny, ekspansja, wzrost.

Frazy ,ujemne”: co najmniej jedno ze stow: startup, start-up, firma, marka, biznes dziatalno$¢, technologia, przedsiebiorczosé oraz co najmniej
jedno ze stéw: upadek, zamkniecie, wycofanie, straty, spadek, likwidacja, kres, zmniejszy¢ naktad, nie otrzymac dotacji, zamkng¢, wycofaé,
bankructwo, spadek.

@ariadna igicsno Qbrand i prana AR
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. - ul. Podbipiety 57
02-732 Warszawa
M I EDZY NARO DOWE I N S P | R ACJ E tel. 022 828 28 85 www.facebook.com/badaniamaison
fax. 022 621 26 67 www.maison.pl

e-mail: biuro@maison.pl



kompleksowy monitoring mediow

e Archiwum danych od 2006

* Globalny zasieg — ponad 70 jezykéw ze
170 krajéw swiata

* Nowoczesny i intuicyjny panel

* Ponad 8 tys. polskich serwiséw www

* Wszystkie media (prasa, RTV, internet,
social media) w jednym panelu.

www.newspoint.pl

£ W]inRY P [@]db


https://www.facebook.com/NewsPoint
https://twitter.com/newspoint_pl
http://www.linkedin.com/company/newspoint
https://plus.google.com/116087812199566092652/posts
http://www.pinterest.com/newspoint/
http://www.slideshare.net/newspoint
http://www.youtube.com/user/NewspointPolska
http://newspoint.pl/
http://www.newspoint.pl/

'\) brand

_ Marka
Wysokiej Reputacji

premiumbrand
2015 ”

Fundacja na rzecz reputacji marki Premium Brand
ul. Asfaltowa 4/4 02-527 Warszawa

tel.: 22 392 06 20, tel. kom.: +48 720 913 135

e-mail: biuro@premiumbrand.com.pl
www.premiumbrand.com.pl
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Wyrézniajaca Jakos¢ Badan

__ (®ariadna

ogolnopolski panel badawczy

»  Nowoczesna platforma badan on-line dla:

. ®agencji badawczych e domoéw mediowych
. e agencji reklamowych e marketerow
e dla wszystkich profesjonalistow

Sprawdz nas: www.panelariadna.pl

Jesli chcesz wiedzieé wiecej:
dr Tomasz Baran
tomasz.baran@panelariadna.pl
tel. 729 018 018



