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Blogerzy w Polsce 2013

znajomosc - wizerunek - znaczenie




Bytem sceptyczny. Ale
badanie przekonato mnie,
Ze blogerzy sg naprawde
wazni. | to nie tylko dla
rzeczywistosci wirtualnej.
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Zyjemy w czasach, gdy kazdy, kto ma ochote, moze
swoje przezycia i przemyslenia obwieszcza¢ bez trudu
catemu Swiatu. Trudno oprzec sie wrazeniu, ze dzieki
Internetowi liczba publicystéw przewyzisza obecnie
liczbe czytelnikow.

Nasuwajg sie pytania o role, jakie w nowej
rzeczywistosci odgrywajg blogerzy. Niegdys poczytni
pionierzy nowego stylu i liderzy opinii. Ciggle o nich
styszymy. Ale czy naprawde wiemy kim sg? Czy ich
znamy? Czy nadal znajdujg czytelnikow? Jak s3
postrzegani? Czy ich opinia ciggle ma znaczenie? Czy
to moze cichngce echo odlegtej, swietlanej
przesztosci?
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Blogosfera to dla mnie
chleb powszedni . Nie
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mogto by¢ inaczej.
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Odpowiedzi znajdujg sie w niniejszym
raporcie, prezentujgcym niejednokrotnie
zaskakujgce wyniki badan polskiej blogosfery.

To badanie jest catkowicie niezalezne i jest
inicjatywg non-profit. Przeprowadzilismy je
zgodnie z regutami sztuki badawczej. Zdajemy
sobie sprawe, ze pewne pozycje w rankingach
sg bardziej, a inne mniej pozadane co moze
budzi¢ emocje i prowokowaé¢ do komentarzy.
Dlatego tym bardziej zapraszamy do dyskusji i
wymiany pogladéw!
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Wprowadzenie

W srodowisku nowoczesnych technologii nierzadko styszy sie o blogerach. Panuje przekonanie, ze sg oni
kluczowymi moderatorami tresci obecnych w wirtualnej rzeczywistosci. Od czasu do czasu pojawiajg sie
roznego rodzaju rankingi popularnosci i opiniotworczosci blogerow. Ale s zazwyczaj publikacje
subiektywne i uznaniowe. Znakomicie ilustrujg wzajemne sympatie i animozje wsréd przedstawicieli
blogosfery. Odzwierciedlajg przede wszytskim efekty wysitkdw autopromocyjnych i wskazujg na notowania
wsrod mediaplanerdw albo specéw od PR.

W zasadzie dostepne rankingi dostarczajg niemal dowolnych informacji z wyjatkiem jednej, a naszym
zdaniem kluczowej: jaka jest znajomosé, popularnos¢ i opiniotworczos¢ wsrdod internautow. Innymi
sfowy rdézne rankingi informujg o ,punktach lansu” mozolnie zbieranych na mediowych salonach, lecz
brakuje danych o rzeczywistej pozycji poszczegdlnych blogerow wsrdd catej rzeszy konsumentéw Internetu
— 0 pozycji w spotecznosci, dzieki ktérej profesja blogera ma jakgkolwiek racje bytu. W naszym badaniu
postanowilismy uzupetnic te luke.

Raport ,Blogerzy w Polsce 2013” zawiera informacje pozyskane na probie reprezentatywnej dla polskich
internautéw w wieku 15 lat i wiecej. Wskazuje, jaka jest popularno$é poszczegdlnych blogeréw w tej
spotecznosci. Wedtug danych PBI/ Megapanel za luty 2013 liczba internautéw w wieku minimum 15 lat
szacowana jest na ponad 17 milionow. Nasz raport informuje, na ile poszczegdlni blogerzy sg znani i czytani
oraz jaki majg wizerunek. Pokazuje, w jakim stopniu sg opiniotwdrczy i czy mogg wywiera¢ wptyw na
decyzje i zachowania konsumenckie.

Lista blogerdw, jaka zastosowalismy w badaniu, jest wieloZzrodtowa. Powstata w oparciu o ogélnodostepne
zestawienia takie jak np. spis kandydatéw konkursu Blog Roku, rankingi i listy tworzone przez
poszczegdlnych blogeréw oraz na podstawie naszych wstepnych badan eksploracyjnych na prébach
ogdlnopolskich, gdzie prosiliSmy uczestnikdow o podanie wszystkich znanych im blogerek, blogeréw oraz
nazw blogow.
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Justyna Skrzypek

Marketing Manager
PUMA Polska

Dla marki PUMA s$rodowisko blogerow jest kluczowe z uwagi na oferowany produkt i strategie
marketingowag realizowang od kilku lat.

Raport z badan na panelu Ariadna tylko potwierdzit wyraznie to, o czym wielu marketerdw,
szczegllnie w branzy modowej wie i stara sie uwzglednia¢ w swoich dziataniach. Jest to bardzo
silny trend, ktdry nadal bedzie sie dynamicznie rozwijat i przyjmowat forme coraz krétszych,
zdecydowanie graficznych i coraz bardziej spontanicznych osobistych ekspresji. Zasieg i ,sita
razenia” tych komunikatéw bedzie coraz wieksza i nie mozna po prostu nie uwzgledni¢ tego w
swoich planach komunikacyjnych przygotowywanych na najblizszg przyszto$é. Nie bedzie to tatwe
zadanie, gdyz zaréwno autorzy jak i odbiorcy blogdw sg bardzo wyczuleni na wszelkie komercyjne
przekazy, udawanie i nachalng promocje. Dlatego tylko marki, ktére bedg umiaty wypracowac
sobie prawdziwe i oparte na autentycznym entuzjazmie relacje z tym Srodowiskiem, majg szanse
skorzysta¢ na tym zjawisku, ktére zostato opisane w raporcie ,Blogerzy w Polsce 2013”.
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Nota metodologiczna:

Badanie zostato zrealizowane na ogdlnopolskim panelu
badawczym ARIADNA w lutym 2013.

Struktura proby tozsama ze strukturg polskich internautow w
wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na ptec, wiek, wyksztatcenie,
wielkos¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodgcych
serwisdw internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Liczebnos¢
proby N=988 osob.

Serdecznie dziekujemy wszystkim, ktorzy przyczynili sie do powstania
raportu w obecnej formie. W szczegdlnosci dziekujemy Pawtowi Janusowi,
Oldze Kaminskiej, Oldze Guzendzie, Dorocie Marciniak, Michatowi
Molendzie, Ewie Piechor i Matgorzacie Wierzbie.
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Agnieszka Lizon

Head of Digital Development
Dom mediowy PanMedia Western

Blogosfera jest bardzo wainym elementem ekosystemu social mediow. Coraz czesciej jest
wykorzystywana jako element wspierajgcy kampanie reklamowe réznych produktow. Badania tej
sfery spotecznosciowej stajg sie kluczowe z punktu widzenia rynku reklamy online, dlatego tez
kazde nowe opracowanie przykuwa mojg uwage.

Nowy raport Ariadna pokazuje w jakim stopniu blogerzy wptywajg na uzytkownikéw Internetu i
jak sg wsrdd nich postrzegani. Szczegdlnie cenny jest aspekt podziatu wynikdéw z punktu widzenia
0sO6b czytajacych i nie czytajgcych blogdw. Bardzo ciekawe sg réwniez wyniki popularnosci
blogerow prezentowane w postaci rankingu, ktére rzucajg nowe sSwiatto na postrzeganie
najpopularniejszych blogdw.

Podsumowujac, raport to dawka Swiezej i prezentowanej w sposdb skondensowany wiedzy o
blogosferze.
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Pytania badawcze
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Czy znasz okreslenie bloger?

Na ile przedstawiony opis blogera jest dla Ciebie zrozumiaty i wiesz, o co w nim chodzito?

Ktorzy blogerzy lub blogi internetowe sg Ci znani chocby tylko ze styszenia?

Czy Ty osobiscie kiedykolwiek czytates jakies blogi internetowe?

Jak czesto czytasz blogi internetowe?

Ktérych blogerdw i blogi internetowe czytasz regularnie?

Na ile Twoim zdaniem ponizsze stwierdzenia pasujg do blogerow?

Wyobraz sobie, ze wszyscy blogerzy catkowicie znikajg z Internetu. Czy bytoby Ci zal, ze ich nie ma?
Czy blogi sg dla Ciebie waznym zrédtem informac;ji?

Czy kiedykolwiek zdarzyto Ci sie kupi¢ jakiekolwiek produkt lub ustuge pod wptywem tego, co
przeczytates na blogu internetowym?

Czy kiedykolwiek zdarzyto Ci sie zrezygnowac z zakupu jakiego$ produktu lub ustugi pod wptywem
tego, co przeczytates na blogu internetowym?

Czy kiedykolwiek zdarzyto Ci sie wzig¢ udziat w jakims$ wydarzeniu albo imprezie, bo byty polecane na
blogu internetowym, jaki czytates?

Czy Ty osobiscie piszesz wtasnego bloga w internecie?
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Dominika Maison

Profesor Uniwersytetu Warszawskiego
Wydziat Psychologii UW & DBM

Od lat specjalisci od marketingu znajg site komunikacji WOM (word of mouth), ktéra nie tylko bez
reklamy potrafi wypromowac produkt, ale réwniez mimo reklamy produkt zniszczy¢. Ta bezposrednia
komunikacja nabrata jeszcze wiekszego znaczenia w dobie Internetu. Blogi internetowe staty sie obecnie
sposobem na niezwykle szybkie i niebywale silnie oddziatujgce narzedzie bezposredniej komunikacji
miedzy konsumentami. Wiekszos¢ uzytkownikdéw Internetu czyta blogi i wielu z nich chetnie korzysta z
przekazywanych na nich przez blogeréw informaciji.

Jest to pierwsze rzetelne badanie, ktore pokazuje nie tyle samych blogerdow, co ich odbiorcéw -
czytelnikdw blogow. Raport dostarcza wielu bardzo interesujacych informacji o tym jak potencjalni
odbiorcy blogow postrzegajg blogi i blogerow, ktore blogi znajg i czytajg. Az 34% czytajgcych jakis blog
przynajmniej raz w miesigcu zostata przekonanych przez informacje pojawiajgce sie na blogu do zakupu
produktu. Jeszcze wiecej - 39% - zostato do zakupu zniecheconych. To pokazuje, jaka site oddziatywania
juz majg blogi. A mozna sie spodziewad, ze ich znaczenie bedzie dalej rosto.

Bloger staje sie interesujgcym pofgczeniem ,zwyktego cztowieka”, ktory sam z wiasnej inicjatywy
przekazuje innym informacje o swoich doswiadczeniach (czesto konsumenckich), a rownoczesnie jest
czesto liderem opinii, gdyz zazwyczaj zna sie na czyms troche lepiej niz inni i wtasnie tg wiedzg préobuje
sie dzieli¢ ze swoimi czytelnikami.
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Definicja blogera

By unikna¢ nieporozumien, postuzyliSmy sie nastepujgcg definicjg blogera i bloga, z ktora
zostat zapoznany kazdy uczestnik badania.

,Bloger to osoba ktéry prowadzi (pisze) bloga w internecie. Blog, to rodzaj serwisu
internetowego, ktéry zawiera uporzgdkowane chronologicznie wpisy oraz zazwyczaj posiada tez
mozliwo$¢ dodawania komentarzy przez czytelnikdw. Blog ma charakter dziennika. Na blogu s3
regularnie zamieszczane rdézne tresci. Mogg to byé teksty ale takze zdjecia albo nagrania, czy
filmy wideo. Blog jest prowadzony przez jednego autora lub zespdt redakcyjny. Blog ma zazwyczaj
bardzo osobisty charakter i opisywane na nim fakty czesto przeplatajg sie z opiniami i poglagdami
autora. Blogiem nie sg wpisy na Facebooku czy tez filmy wideo publikowane na Youtube.”

Mimo zastosowania tej definicji, zdarzato sie, ze badani wskazywali serwisy, ktore jej nie
spetniajg. Po konsultacjach ze Srodowiskiem blogerskim (m.in. Tomkiem Tomczykiem
zanym jako Kominek i Pawtem Opydo znanym Zombie Samurai) ktéremu udostepniono
wstepne wyniki, zdecydowalismy sie wykluczy¢ czes¢ danych z prezentacji. Pozostawilismy
jednak te serwisy, ktére z bloga prowadzonego przez jednego autora wyewoluowaty do
mini-serwisdw blogowych czy wrecz portali z newsami (np. Spider’'s Web, Antyweb,
Niebezpiecznik).
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Pawet Tkaczyk

Wszechojciec
MIDEA

Lektura wynikow tego badania jest dla mnie lekcjg pokory. Niezaleznie od tego, czy akceptuje
metodologie, definicje blogu i innych niuanséw, dowiaduje sie, ze — w spotecznej sSwiadomosci —
Anna Mucha jest lepszg blogerka, niz Segritta. Ze Janusz Palikot jest lepszym blogerem, niz
Kominek.

Juz stysze te gtosy oburzenia: przeciez Palikot jest politykiem, Mucha jest aktorka, bloguja
niezdarnie i amatorsko. Gtosy te sypig sie ze strony ,, zawodowych blogeréw” (albo przynajmniej
ludzi, ktdrzy do blogowania podchodzg powazniej, niz Maja Sablewska). Przykro mi, ale nie wierze
w cos takiego, jak ,,zawodowy bloger”. Przeciez blogerzy przyniesli wtasnie , kult amatora” do
zawodow, ktore kiedys — jak sie wydawato — wymagaty profesjonalnego przygotowania. A teraz
narzekajg na amatoréow na wtasnym poletku? Historia chichocze...

To badanie pokazuje, ze ,ludzie mnie znajg” ma sporg przewage nad ,ludzie sg zainteresowani
tym, co mam do powiedzenia”. Mysle, ze wielu blogerom otworzy oczy w kwestii tego, jak
budowac swojg marke osobista.
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Podsumowanie wynikow (1)

O Zdecydowana wiekszos¢ internautow w wieku 15 lat i wiecej zna okreslenie bloger. Ponadto
przedstawiona definicja blogera byta zrozumiata dla badanych.

O Ponad dwie trzecie internautow (69%) czytato kiedykolwiek blogi internetowe, a potowa
internautéw (50%) czyta blogi minimum raz w miesigcu lub czesciej.

O W czotowce najbardziej znanych blogeréow znajdujg sie blogerzy-celebryci, ktérzy posiadaja
ugruntowang pozycje w swiecie realnym: Martyna Wojciechowska (74%), Anna Mucha (55%),
Maja Sablewska (48%) oraz Katarzyna Tusk i blog Make Life Easier (47%). lkone polskich
blogeréw czyli Kominka zna 11% badanych, co daje mu pozycje tuz za Kataryng (13% ) oraz
Andrzej Rysuje (12%), a takze nieco powyzej Stanikomanii Katarzyny Kulpy (10%), Spider’s Web
(9%), Jacka Gadzinowskiego (9%), Mediafun Macieja Budzicha (8%), Fashionelki (8%) czy Pawta
Tkaczyka (7%).

O Najbardziej poczytne blogi takze nalezg do celebrytéow, a wiec zndow daje zna¢ o sobie
popularnos¢ w tradycyjnym Swiecie. Analizujgc wytgcznie grupe czytelnikdw blogow, ktora
stanowi pofowe wszystkich badanych internautéw, mozna zauwazy¢, ze znajomos$¢ nie zawsze
znajduje bezposrednie przetozenie na czytelnictwo. | tak np. Kominek (4%) lokuje sie na réwni
z mniej znanym Maciejem Budzichem (4%), blisko Pawta Tkaczyka (3%) Jacka Gadzinowskiego
(3%), Jacka Kotarbinskiego (3%), a ponizej Spider’s Web (6%) oraz Pozytywnej kuchni (7%).
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Podsumowanie wynikow (2)

O Blogerzy majg bardzo pozytywny wizerunek. Internauci postrzegajg ich przede wszystkim jako
popularnych, pozytywnych, lubianych, inspirujgcych i przyjaznych.

O Blogerzy niewatpliwie stanowig waine zrddto informacji dla internautéw. Potwierdza to co
co czwarty internauta (24%), a trzech na dziesieciu internautdow odczutoby zal po zniknieciu
blogeréw z wirtualnej rzeczywistosci (30%).

O Blogosfera ma swoich lojalnych zwolennikéw, ktorzy stanowia duig i wpltywows
spotecznos¢, o ktdrg warto i nalezy sie troszczyC. Ponad jedna trzecia czytajgcych blogi min
jeden raz w miesigcu przyznaje, ze zdarzyto sie jej kupi¢ produkt lub ustuge pod wptywem tego
co przeczytali na blogu internetowym (34%). Jeszcze wiecej (39%) zrezygnowato z zakupu
produktu lub ustugi pod wptywem tego, co przeczytali na blogu internetowym. Ponadto w tej
grupie 27% wzieto udziat w jakim$ wydarzeniu albo imprezie, bo byty polecane na blogu
internetowym. Praktycznie co drugi przedstawiciel (48%) grupy czytajgcych blogi min jeden raz
W miesigcu przyznat, ze odczuwatby zal po zniknieciu blogerow, a 36% wprost przyznaje, ze
blogerzy stanowig dla nich wazne zrddto informac;ji.

O Blogosfera jest niewatpliwie opiniotworczym medium i zastuguje na petng uwage
marketeréw zwtaszcza, ze jest spotecznoécig aktywna i zaangazowana. Swiadczy o tym
miedzy innymi fakt, ze az 10% internautéw w wieku 15 lat i wiecej deklaruje prowadzenie
witasnego bloga.
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(wydawca badania Megapanel PBI/ Gemius)

Blogosfera ma wiekszy zasieg niz ,,Polityka”, ,,Newsweek”, ,W sieci”, ,,Do rzeczy” i ,Wprost” razem. Zaglada do
niej wiecej oséb niz do TVN24, Polsat News i TVP info, czyli do medidw uznawanych za wiarygodne. Mimo to,
blogosfera pozostaje na uboczu zainteresowan marketeréw, reklamodawcéw a takze badaczy. Dopiero kilka lat
temu blogerdw uznano za petnoprawnych uczestnikédw branzy internetowej i potraktowano blogosfere jako
wiarygodng przestrzen reklamowg. Stajgc sie elementem przemystu marketingowo-reklamowego, nalezato jg
najpierw zmierzyc¢ i policzy¢ - ilu Polakdw kreuje blogosfere, ile oséb czyta blogi i ilu z nich uznaje znajdujace sie
tam tresci za wiarygodne. Podstawowa i rzetelna informacja o blogosferze to minimum wiedzy niezbednej
reklamodawcom, zanim zdecydujg sie wydac cho¢ utamek kwoty na dziatania marketingowe na blogach. Takiej
wiedzy dostarcza Panstwu ponizszy raport.

Raport ,Blogerzy w Polsce 2013” powinien przeczytaé kazdy, kto rozwaza wtgczenie blogerow do planowanych
dziatan marketingowych i reklamowych. Co sgdzg czytelnicy blogow na temat ich autorow to informacja, bez
ktorej marketerzy poruszac sie bedg po omacku. Co gorsze — niewtasciwy dobdr blogera do planowanych tresci
moze odnies¢ skutki odwrotne do zamierzonych. Zanim wdrozymy strategie obecnosci marki na blogu,
powinnismy szczegdtowo poznac swiat blogerdw.

Dane w raporcie s3 w petni zbiezne z innymi zrédtami wiedzy o blogosferze, co dodatkowo potwierdza ich
wiarygodnosc. Jednym z pierwszych raportow, w ktérych oszacowano wielkos¢ populacji czytelnikdw blogéw w
Polsce byt projekt PBI i PBC z 2009 roku. Od tamtego czasu liczba uzytkownikow blogosfery powiekszyta sie
ponad dwukrotnie. Blogi staty sie duzo bardziej profesjonalne, powazniejsze. Bloger — z internetowego geeka i
innowatora - przeksztafcit sie w komunikatywnego polityka, opiniotwdrczego dziennikarza, wptywowg osobe
publiczng. Dzisiaj jest wiarygodnym partnerem dla marketera — trudno sobie wyobrazi¢ internetowg kampanie
reklamowg bez wspoétpracy z starannie wyselekcjonowang grupg blogerow.



Wvyniki badania
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Maciej Lason

Communications Manager
Nike Poland
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Wyniki badania stanowig doskonate podsumowanie przemiany, jakg przeszty zaréwno blogi jak i ich recepcja
przez czytelnikdw w pierwszej dekadzie ich istnienia w Polsce. Dziesiec lat temu stanowity dos¢ niszowy fenomen,
w ktdrym po raz pierwszy za tworzenie tresci wzieli sie nie dziennikarze, lecz amatorzy - i ktory w swojej istocie
skupiat sie gtownie na okreslonych, fachowych dziedzinach. Dzi$ sg de facto medium popularnym (az 69%
internautéw cho¢ raz wykorzystato je jako zrdodto informacji), poruszajagcym praktycznie wszystkie mozliwe
tematy.

Ostanie lata przyniosty tez ewolucje samego pojecia. W swoich poczatkach blog miat przeciez charakter dos¢
prosty graficznie, z reguty tworzony byt przez jedng osobe, w oparciu o proste szablony, czesto dostarczane razem
z miejscem na hostowanie bloga przez duzy portal, na ktédrym sie go zaktadato (Blox, Wp, Onet). Dzis blogiem
potrafi by¢ tez skomplikowana, profesjonalnie redagowana przez kilka oséb strona internetowa. Znaczna czesé
najpopularniejszych blogéw objetych badaniem hostowana jest pod ,wtasnym” adresem, a nie na duzym portalu.

Zmienia sie tez podejscie marketeréw do blogosfery. Nikt nie zastanawia sie juz nad tym ,,czy”, ale raczej nad tym
»jak” wspotpracowad z blogerami. Nike stara sie pamietac przede wszystkim o tym, ze nie piszg oni z checi zysku
czy popularnosci - ale z pasji. Stad kazdy kontakt z twércg bloga musi by¢ niezwykle wrecz zindywidualizowany i
trafiajgcy w jego zainteresowania. Ta pasja jest tez wielkg szansg - z wiasnego doswiadczenia wiemy, ze w Polsce
dziatajg blogerzy piszacy o butach pitkarskich, ktérych wiedza na ten temat jest po prostu gigantyczna. Dla marki
takiej jak Nike jest to okazja do podzielenia sie kontentem o charakterze scisle technologicznym, dotyczgcym
innowacji, ktore regularnie pojawiajg sie w naszych produktach. Przez pojawieniem sie blogerow - ich pasji,
wiedzy, specjalizacji - wykorzystanie takiego kontentu byto po prostu niemozliwe.
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8 ' Bartosz Krupinski
24 Specjalista ds. badan i analiz
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Blogerzy przewaznie prowadzg swoje blogi na réznych platformach. Czasami sg to catkowicie
niezalezne serwisy. Utrudnia to stworzenie rankingu odwiedzin. Tak naprawde to nie byto do tej
pory takiej rzetelnej listy popartej jakimikolwiek badaniami. Przygotowany raport jest pierwszym
takim zestawieniem i mysle, ze bedzie bardzo pomocny w okresleniu zasiegu takich serwiséw
wsrdd internautow.

Odpowiedz na pytanie czy i jaki konkretny wptyw majg poszczegdlne blogi na decyzje zakupowe
uzytkownikow nie jest juz taka prosta. Na pewno oddziatywanie blogerow na konsumentdow
ujawnia sie bardziej jako zdolnos$¢ zniechecania do konkretnego produktu. Wieksze jest
prawdopodobienstwo, ze uzytkownik pod wyptywem negatywnego wpisu nie dokona zakupu lub
odwrdci sie od firmy, niz dokona zakupu po wpisie promujgcym.

Ciekawe wnioski ptyng z analizy wizerunku blogeréw. Mozna s3adzié, ze pozytywny odbidér wsrod
internautéw obala krazacag teze o tym, ze blogerzy w Polsce sie ,,sprzedajg”. Analizujgc jednak
szczegdtowo udzielane odpowiedzi zauwazyé mozna pewng grupe uzytkownikdw przypisujgca
blogerom stwierdzenie ,,sprzedajni”. Pytanie brzmi czy jest to wyniki promocji takiego wizerunku
blogera przez niektdrych dziennikarzy czy rzeczywisty obraz wsréd czesci internautéw. Jest to
oczywiscie temat na osobne badanie.



Kto to?

Na ile przedstawiony opis jest dla Ciebie zrozumialy i wiesz o co

o , . nim chodzito?
Czy znane Ci jest okreslenie bloger? W “

»Bloger to osoba ktéry prowadzi (pisze) bloga w internecie. Blog, to
rodzaj serwisu internetowego, ktéry zawiera uporzadkowane
chronologicznie wpisy oraz zazwyczaj posiada tez mozliwosc
dodawania komentarzy przez czytelnikdw. Blog ma charakter
dziennika. Na blogu s3g regularnie zamieszczane rézne tresci. Mogg to
by¢ teksty ale takze zdjecia albo nagrania, czy filmy wideo. Blog jest
prowadzony przez jednego autora lub zespdt redakcyjny. Blog ma
zazwyczaj bardzo osobisty charakter i opisywane na nim fakty czesto
przeplatajg sie z opiniami i pogladami autora. Blogiem nie sg wpisy na
Facebooku czy tez filmy wideo publikowane na Youtube.”

| tak
H nie L
m zdecydowanie nie
raczej nie
\ W raczej tak
B zdecydowanie tak
Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+ (n=988). Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+ (n=988).

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwiséw 0) q rl q d n q
internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.



@ ariadna

Tomasz Kolanowski

Analitics and Insight Director CEE
MEC

Bardzo sie ciesze z tego badania. Blogerzy i blogi stanowig istotny element internetowego
ekosystemu informacji. W sytuacji gdy duze koncerny wprowadzajg daleko idgce oszczednosci na
tresci redakcyjne, to wtasnie blogi spontanicznie wypetniajg nisze po tradycyjnym dziennikarstwie
i publicystyce. Przyciggajg czytelnikow i wptywajg na ich opinie.

Oczywiscie najwiekszg popularno$¢ majg wcigz blogerzy bedacy osobami znanymi z off-line’u, ale
co warte odnotowania podobng popularnos¢ zaczynajg uzyskiwac¢ blogerzy wywodzacy sie z
bezposrednio z Internetu.

Badanie uzmystawia jak wiele oséb moze kupowaé produkty i wybiera¢ marki pod wptywem opinii
blogerow. Cieszy fakt ze opinie o blogerach s zdecydowanie pozytywne. Jednak na uwage
zastuguje tez wysoki poziom zgody na stwierdzenie ze sg... sprzedajni. Jest to prawdopodobnie
spowodowane nieumiejetnie, a nade wszystko niezbyt transparentnie, przeprowadzanymi akcjami
marketingowymi z ich udziatem.



Korzystanie

Czy Ty osobiscie

kiedykolwiek czytates jakies .
Jak czesto czytasz blogi internetowe?

blogi internetowe?
wsrod kiedykolwiek wsrod wszystkich
czytajacych blogi internautéw 15+
19%
35%
0% 27%
73% czyta ? 50% czyta
bloga bloga
min.lrazw min. lrazw
o+ (1) . .
miesigcu 25% miesigcu
tak
nie
B codziennie lub prawie codziennie
31% m 2-3 razy w tygodniu
® jeden raz tygodniu

2 -3 razy w miesigcu

jeden raz w miesigcu

rzadziej niz raz w miesigcu

w ogéle nie czyta bloga

Odpowiadajacy: badani, ktdrzy kiedykolwiek czytali jakies blogi Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+ (n=988).
Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+ (n=988). internetowe (n=683).

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéw w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$é miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwiséw 0) q rlq d n q
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@ ariadna

Beata Biernacka

Research Manager
HBO Polska

Sama naleze do czytelnikdw blogdow, choc¢ robie to raczej z przypadku, gdy jakis temat mnie
zainteresuje lub kto$ podesle link z komentarzem: ,To ciekawe!”. Ale gdyby blogerzy i blogi zniknety
z Internetu raczej bym nie zatowata — naleze wiec do 52% osob badanych deklarujgcych czytanie
blogdw rzadziej niz jeden raz w miesigcu. Z drugiej strony zdarzyto mi sie dokona¢ zakupu pod
wptywem informacji z blogu — jest to zachowanie reprezentatywne dla 34% oséb badanych
deklarujgcych czytanie blogow minimum jeden raz w miesigcu.

Mysle, ze blogi i videoblogi to zdecydowanie wazna czes¢ wspodiczesnej komunikacji miedzyludzkiej i
bedzie sie rozwijata. Zaktadam, ze z jednej strony bedzie rosta ilos¢ odbiorcéw, ale takze i
tworzgcych blogi. W tej chwili 50% badanych internautow deklaruje, ze czyta blogi minimum raz w
miesigcu, a sposrod nich 18% takze prowadzi swoje blogi. Blogowanie miesci sie we wspotczesnym
trendzie otwartego dzielenia sie swoimi przezyciami i refleksjami. Popularnosé¢ blogow wsrdd ich
odbiorcéw tkwi w ich pozytywnym, inspirujgcym i przyjaznym przekazie — te cechy podkreslaja
czytajacy blogi. Blogerzy i ich odbiorcy majg mozliwos¢ emocjonalnego przezywania wspdlnych
zainteresowan i pasji. Blogosfera daje takze mozliwo$¢ zaistnienia w szerszej Swiadomosci
pasjonatom, ktorzy dzieki swojemu autentycznemu zaangazowaniu w prowadzong dziatalnos¢
pociggajg za sobg innych. Wyniki badania pokazujg jak wiele oséb ma grono swoich odbiorcow, a
jednoczesnie jak bardzo rozproszony jest ten rynek.



Znajomos¢ blogerow/blogéw 1/2

Ktorzy blogerzy lub blogi internetowe sq Ci znani chocby tylko ze styszenia?

Internauci 15+

. Gotowanie cieszy 10,2%
0,
gagsiMicha Spider’s Web - Przemystaw Pajgk, Przemystaw... 9,4%
Make Life Easier - Katarzyna Tusk Pigtek The Series - Grzegorz Baranski 9,4%
] ] - . Jacek Gadzinowski 9,3%
Blog Niecodzienny Marii Czubaszek - Maria... L
Ubdstwiam Zakupy 8,2%
Poletko Pana P. - Janusz Palikot Zero Zero Siedem - Pawet Lipiec 7,8%
Blog Niecodzienny Artura Andrusa - Artur... Fashionelka - Eliza Wydrych 7,6%
o N Mediafun - Maciej Budzich 7,5%
I Antyweb - Grzegorz Marczak 7,5%
Barbara Kuarc pawet Tkaczyk [l 7%
Honorata Skarbek Tomasz Topa 7,2%
Na Fejsie - Artur Matek 6,7%
. Madame Julietta - Maffashion 6,7%
Kotlet TV Jest Kultura - Andrzej Tucholski 6,6%
Kwestia Smaku Social360 - Radostaw Szczesny 6,2%
. . . Subiekt bl arketera - Jacek Kotarbinski 5,9%
Niebezpiecznik - Piotr Konieczny tbiektywny blog m ) ’
— Raspberry and Red - Weronika Zataziriska 5,9%
Pozytywna kuchnia - Dorota Kamiriska Infosocialmedia - tukasz Debski 5,8%
Moje Wypieki - Dorota Swigtkowska W sieci sieci - Adam Baranski 5,8%
I— . . N .
T Macademian Girl - Tamara Gonzalez Perea 5,6%
—_— Czas dzentelmendw - tukasz Kielban 5,6%
Andrzej Rysuje Jestem Kasia - Katarzyna Gorol 5,6%
Kominek - Tomasz Tomczyk Brzytwa po oczach - Kamil Niemira 5,4%

Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+. Odsetki nie sumuja sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskazaé wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwisow ( o) q rl q d n a

internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.




Znajomosc blogerow/blogow 2/2

Ktorzy blogerzy lub blogi internetowe sq Ci znani chocby tylko ze styszenia?

Internauci 15+

Kopff Schmerzen - Antoni Koppf 5,3% MediaGapa - Bogustaw Feliszek I 3,0%
Glamourina - Natalia Grytsuk 5,3% AK74 - Artur Kurasifiski I 2,9%
Mr Vintage - rzeczowo o modzie meskiej - Michat... 5,2% T K th I 2 9%
omasz Karwatka %
Zuch Rysuje - Maciej Mazurek 5,2% ’
Barabasz 51% Imagine PR - Blog - Grzegorz Mitkowski I 2,8%
IT Techblog - Tomasz Fiedoruk 5,1% Zombie Samurai - Pawet Opydo I 2,8%
PRokultura - Mariusz Wrdbel 4,9% UbuCentrum - Adrian Nowak I 2,8%
Rozmowy Strategiczne - Marek Stankiewicz 4,8% Jestem.mobi - Monika Mikowska I 2,8%
Mediacafe - Krzysztof Urbanowicz 4,6% 5 K ki - Bartek B K ki I .
Michat Gorecki 4,6% rzoskowski - Bartek Brzoskowski 2,7%
Charlize Mystery - Karolina Gliniecka 4,4% Plutecki - tukasz Plutecki I 2,7%
Jemerced - Jessica Mercedes Kirschner 4,3% Brands and people - Grzegorz Kosson I 2,7%
Pijaru Koksu - Jakub Proszynski 4,3% Like a Geek - Marcin Kosedowski I 2,6%
A .Antymatrlx.- Edwin E’,en.dyk 4,2% Michat Patasz I 2,5%
Podrdzniccy - Jakub i Anna Gdrniccy 4,1% Auditl 5 taw 7vi
o 0,
Jakub Muller 41% uditlog - Przemystaw Zyta I 2,4%
Marek Staniszewski 3,8% Blog Ostawiony - Michat Gasior I 2,4%
Pawet Stempniak 3,8% Marketing hotelu - Krzysztof Steplowski I 2,3%
Ciszewski - Jerzy Ciszewski 3,7% Webkomunikacja - llona Grzywiriska I 2,3%
i - (o)
mamwatpliwosc - Aleksandra Rafdomska 3,6% Mediafeed - Adam Przezdziek I 23%
Alina Rose 3,6%
1 ()
Segritta.pl - Matylda Kozakiewicz 3,6% Marcin Budzyk I 2,3%
White Plate - Eliza Mérawska 3,6% Monika Czaplicka I 2,1%
Komunikacja w organizacji - Karolina Dulnik 3,6% Brand Doctor - Marcin Kalkhoff I 2,1%
Natalia Hatalska 3,5% Around the kitchen table I 1,7%
Blogomotive 9
) . & I_V 3,4% Social Talk - Kamil Newczyriski I 1,5%
Skuteczny e-marketing - Mirek Potyniak 3,4% ]
Scheic.ht 3.4% Anise Flower I 1,5%
Anna Miotk 3,3% Nie zna zadnego . 7%

Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+. Odsetki nie sumuja sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskazaé wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$é miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodgcych serwiséw ‘ 0) q rI q d n q

internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.




@ ariadna

Izabela Moscicka
Research Manager

M ' Dr. Oetker Polska

Od dtuzszego czasu obserwujemy rosngcg popularnosé¢ blogdéw kulinarnych. Mozna wrecz powiedzied,
ze blogéw kulinarnych przybywa kazdym dniem, stajg sie one inspiracjg w pieczeniu i gotowaniu dla
coraz wiekszej rzeszy Polek (i Polakéw). Dzieki coraz bardziej powszechnym blogom i programom
kulinarnym zmienia sie tez w Polsce postrzeganie pieczenia i gotowania. Zajecia w kuchni przestajg
by¢ nudnym obowigzkiem, a stajg sie wyrazem kreatywnosci, twdrczosci.

Estetyczne, apetyczne i coraz bardziej kreatywne stajg sie tez strony blogdw kulinarnych. Nie ma co
sie dziwi¢ - w koncu jedzenie to uczta dla wszystkich zmystow, w tym réwniez dla oczu. Kotlet TV,
Kwestia Smaku, Moje wypieki czy Pozytywna kuchnia to jedne z czeSciej wymienianych przez polskich
internautow blogdw. Nie sg one az tak powszechnie znane, jak blogi celebrytow, ale pod wzgledem
znajomosci plasuja sie bezposrednio za nimi.

Z drugiej strony widaé, ze blogi kulinarne mocno angazujg internautéw. Kotlet TV jest jednym z
najpowszechniej odwiedzanych blogow. Wspomniane strony uzyskaty jedne z najwyzszych
wskaznikdw Potencjatu popularnosci (odsetek czytajgcych wsrdd znajgcych bloga) — duzo wyzsze niz
powszechniej znane blogi celebrytow.

Zachecam do odwiedzania blogow kulinarnych oraz wyprébowania przepiséw na nich
zamieszczanych. Dzieki temu nasze zycie stanie petniejsze i bogatsze w doznania (nie tylko smakowe).
Zapraszam rowniez na blog pieczeniowy (www.panitereska.pl) firmowany przez Dr. Oetker, ktéry
przez ostatnie 4 lata zdobyt wielu aktywnych uzytkownikdw.



http://www.panitereska.pl/
http://www.panitereska.pl/
http://www.panitereska.pl/
http://www.panitereska.pl/
http://www.panitereska.pl/

Znajomos¢ 1/2

Ktorzy blogerzy lub blogi internetowe sq Ci znani chocby tylko ze styszenia?

czytajacy blogi
Martyna Wojciechowska 77% Daily Tech 14%
Stanikomania - Katarzyna Kulpa 14%
Make Life Easier - Katarzyna Tusk R . .
Spider’s Web - Przemystaw Pajak, Przemystaw Smit 13%
Anna Mucha Ubdstwiam Zakupy 13%
Maja Sablewska Gotowanie cieszy 13%
Kataryna 9
Poletko Pana P. - Janusz Palikot y 13%
Jacek Gadzinowski 12%
Blog Niecodzienny Marii Czubaszek - Maria... Antyweb - Grzegorz Marczak 12%
Blog Niecodzienny Artura Andrusa - Artur... Pawet Tkaczyk 12%
Barbara Kwarc Madame Julietta - Maffashion 12%
Na Fejsie - Artur Matek 12%
H ta Skarbek
onorata Skarbe Fashionelka - Eliza Wydrych 11%
Kotlet TV Tomasz Topa 11%
Moja Bajka - Hanna Lis Raspberry and Red - Weronika Zataziriska 11%
. Czas dzentelmendw - tukasz Kielban 10%
Kwestia Smaku )
Jestem Kasia - Katarzyna Gorol 10%
Sara May W sieci sieci - Adam Barariski 10%
Niebezpiecznik - Piotr Konieczny Macademian Girl - Tamara Gonzalez Perea 9,5%
) . . o
Moje Wypieki - Dorota Swigtkowska Zuch Rysuje - Maciej Mazurek 9,4%
Mediafun - Maciej Budzich 9,0%
Andrzej Rysuje Social360 - Radostaw Szczesny 8,6%
Pozytywna kuchnia - Dorota Kaminska Mediacafe - Krzysztof Urbanowicz 8,0%
Kominek - Tomasz Tomczyk Jemerced - Jessica Mercedes Kirschner 7,7%
Zero Zero Siedem - Pawet Lipiec 7,4%
Michat Gorecki 7.4%

Pigtek The Series - Grzegorz Baranski

Odpowiadajacy: internauci czytajgcy blogi (n=513). Odsetki nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwisow ( o) q rl q d n a

internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.




Znajomosc 2/2

Ktorzy blogerzy lub blogi internetowe sq Ci znani chocby tylko ze styszenia?

czytajacy blogi

Glamourina - Natalia Grytsuk
Podrdzniccy - Jakub i Anna Gdrniccy
Brzytwa po oczach - Kamil Niemira
Pijaru Koksu - Jakub Prészynski

Jest Kultura - Andrzej Tucholski

White Plate - Eliza Mérawska

Barabasz

Charlize Mystery - Karolina Gliniecka
Alina Rose

Pawet Stempniak

Marek Staniszewski

PRokultura - Mariusz Wrébel

Ciszewski - Jerzy Ciszewski

Anna Miotk

Scheic.ht

Komunikacja w organizacji - Karolina Dulnik
Blogomotive

Antymatrix - Edwin Bendyk

Skuteczny e-marketing - Mirek Potyniak
Subiektywny blog marketera - Jacek Kotarbinski
Kopff Schmerzen - Antoni Koppf

Natalia Hatalska

Jestem.mobi - Monika Mikowska
Infosocialmedia - tukasz Debski
Imagine PR - Blog - Grzegorz Mitkowski
Jakub Muller
MediaGapa - Bogustaw Feliszek

Zombie Samurai - Pawet Opydo
IT Techblog - Tomasz Fiedoruk
Tomasz Karwatka

7,2%
7,0%
7,0%
6,8%
6,8%
6,8%
6,5%
6,5%
6,5%
6,4%
6,3%
6,3%
6,3%
6,2%
6,1%
6,1%
5,8%
5,8%
5,7%
5,7%
5,4%
5,3%
5,3%
5,2%
5,2%
5,0%
4,9%
4,9%
4,6%
4,4%

Brzoskowski - Bartek Brzoskowski

AK74 - Artur Kurasinski

Mr Vintage - rzeczowo o modzie meskiej - Michat...

Blog Ostawiony - Michat Gasior
Segritta.pl - Matylda Kozakiewicz
Webkomunikacja - llona Grzywinska
Brands and people - Grzegorz Kosson
UbuCentrum - Adrian Nowak
Like a Geek - Marcin Kosedowski
Mediafeed - Adam Przezdziek
Plutecki - tukasz Plutecki
mamwatpliwosc - Aleksandra Radomska
Marketing hotelu - Krzysztof Steplowski
Auditlog - Przemystaw Zyta
Monika Czaplicka
Brand Doctor - Marcin Kalkhoff
Around the kitchen table
Marcin Budzyk
Rozmowy Strategiczne - Marek Stankiewicz
Michat Patasz
Social Talk - Kamil Newczyniski
Anise Flower

Nie zna zadnego

Odpowiadajacy: internauci czytajgcy blogi (n=513). Odsetki nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

4,4%
4,4%
4,4%
4,4%
4,3%
4,3%
4,2%
4,2%
4,2%
4,1%
4,1%
4,1%
3,9%
3,8%
3,8%
3,3%
3,1%
3,0%
2,9%
2,8%
2,0%

1,8%

0,1%

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pte¢, wiek, wyksztatcenie, wielkos¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodgcych serwiséw

internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.

@ artadna



@ ariadna

Aleksandra Wegrowicz

Interactive Media Manager
ZenithOptimedia Group

Blogi zyskujg coraz bardziej na popularnosci. S3 wiarygodnym zrédtem informacji oraz medium
opiniotworczym juz nie tylko wsréd okreslonych grup zainteresowan i w srodowisku specjalistow, ale
zaczynajg rowniez odgrywac istotng role w znacznie szerszej, masowe;j skali.

Znaczaca popularnosé¢ blogdw prowadzonych przez celebrytéw swiadczy o sile ich autorytetu.
Potwierdza tez zasadnos¢ angazowania znanych twarzy do wpierania marek, szczegdlnie w celu
budowania wizerunku i wsparcia marketingu rekomendacji, jednak w zmienionej formie. Konsumenci
sg zdecydowanie bardziej sktonni zaufa¢ opiniom zamieszczonym przez celebryte na blogu, ktérego
bezposrednia forma pozwala zblizy¢ sie do idola, poznac go jako cztowieka i pokonaé dystans dzielgcy
"zwyktych ludzi" od niedostepnych, znanych tylko z medidw gwiazd. Implikuje to dla reklamodawcow
jeden wniosek: blogi celebrytéw stajg sie realnie relewantnym kanatem komunikacji.

Pomimo nizszego zasiegu i mniejszej popularnosci, dla specyficznych grup produktéw niezmiennie
wazne pozostajg blogi specjalistyczne. Dajg one bowiem mozliwosci nie tylko precyzyjnego dotarcia do
waskiej grupy celowej, ale rowniez obecnosci w kontekscie, stajgc sie tym samym istotnym kanatem
dotarcia dla marek.



Znajomos¢ 1/2

Ktorzy blogerzy lub blogi internetowe sq Ci znani chocby tylko ze styszenia?

nieczytajacy

blog6w Martyna Wojciechowska

Anna Mucha

Maja Sablewska

Blog Niecodzienny Marii Czubaszek - Maria...

Poletko Pana P. - Janusz Palikot
Make Life Easier - Katarzyna Tusk

Moja Bajka - Hanna Lis

Blog Niecodzienny Artura Andrusa - Artur...

Sara May

Barbara Kwarc

Honorata Skarbek

Kataryna

Kwestia Smaku

Pozytywna kuchnia - Dorota Kaminska
Zero Zero Siedem - Pawet Lipiec
Gotowanie cieszy

Stanikomania - Katarzyna Kulpa
Niebezpiecznik - Piotr Konieczny

Kotlet TV

18%

15%

14%

14%

14%

10%

8%

8%

7%

7%

7%

70% ymowy Strategiczne - Marek Stankiewicz
Moje Wypieki - Dorota Swigtkowska
Infosocialmedia - tukasz Debski

Jest Kultura - Andrzej Tucholski

Subiektywny blog marketera - Jacek...

Andrzej Rysuje
Jacek Gadzinowski

Mr Vintage - rzeczowo o modzie meskiej -...
Spider’s Web - Przemystaw Pajak, ...

Mediafun - Maciej Budzich
Kominek - Tomasz Tomczyk

IT Techblog - Tomasz Fiedoruk
Kopff Schmerzen - Antoni Koppf
Daily Tech

Brzytwa po oczach - Kamil Niemira
Social360 - Radostaw Szczesny
Fashionelka - Eliza Wydrych
Barabasz

Tomasz Topa

PRokultura - Mariusz Wrébel
Ubdstwiam Zakupy

Pigtek The Series - Grzegorz Baranski
Glamourina - Natalia Grytsuk
Jakub Muller

Odpowiadajacy: internauci nieczytajgcy blogéw (n=475). Odsetki nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

6,7%
6,6%
6,5%
6,3%
6,2%
6,2%
6,1%
6,0%
6,0%
6,0%
5,6%
5,6%
5,2%
4,4%
3,9%
3,7%
3,7%
3,7%
3,5%
3,5%
3,4%
3,3%
3,3%
3,1%

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pte¢, wiek, wyksztatcenie, wielkos¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodgcych serwiséw

internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.

@ ariadna



Znajomosc 2/2

Ktorzy blogerzy lub blogi internetowe sq Ci znani chocby tylko ze styszenia?

nieczytajacy

blogéw mamwatpliwosc - Aleksandra Radomska

Segritta.pl - Matylda Kozakiewicz
Antymatrix - Edwin Bendyk

Antyweb - Grzegorz Marczak

Michat Patasz

Charlize Mystery - Karolina Gliniecka
Pawet Tkaczyk

Michat Gérecki

Macademian Girl - Tamara Gonzalez Perea
W sieci sieci - Adam Baraniski

Pijaru Koksu - Jakub Prészynski

Na Fejsie - Artur Matek

Natalia Hatalska

Madame Julietta - Maffashion

Marcin Budzyk

AK74 - Artur Kurasiiski

Marek Staniszewski

Tomasz Karwatka

Anise Flower

UbuCentrum - Adrian Nowak

Plutecki - tukasz Plutecki

Pawet Stempniak

Mediacafe - Krzysztof Urbanowicz
Podrdzniccy - Jakub i Anna Gérniccy
Skuteczny e-marketing - Mirek Potyniak
Brands and people - Grzegorz Kosson
Social Talk - Kamil Newczynski
Ciszewski - Jerzy Ciszewski

Blogomotive

Raspberry and Red - Weronika Zatazinska

3,1%
2,8%
2,7%
2,5%
2,3%
2,2%
2,2%
1,7%
1,7%
1,6%
1,6%
1,6%
1,5%
1,5%
1,4%
1,3%
1,3%
1,3%
1,3%
1,3%
1,2%
1,1%
1,1%
1,1%
1,1%
1,0%
1,0%
1,0%
1,0%
1,0%

Komunikacja w organizacji - Karolina Dulnik 1,0%
MediaGapa - Bogustaw Feliszek 1,0%

Like a Geek - Marcin Kosedowski 1,0%
Brzoskowski - Bartek Brzoskowski 1,0%
Auditlog - Przemystaw Zyta | 0,9%

Zuch Rysuje - Maciej Mazurek | 0,9%

Brand Doctor - Marcin Kalkhoff | 0,8%
Jemerced - Jessica Mercedes Kirschner 0,8%
Marketing hotelu - Krzysztof Steplowski 0,7%
Jestem Kasia - Katarzyna Gorol 0,7%
Scheic.ht | 0,6%

Zombie Samurai - Pawet Opydo | 0,6%
AlinaRose | 0,6%

Czas dzentelmendw - tukasz Kielban 0,5%
Mediafeed - Adam Przezdziek | 0,4%

Anna Miotk | 0,4%

Monika Czaplicka | 0,4%

Webkomunikacja - llona Grzywinska | 0,3%
Imagine PR - Blog - Grzegorz Mitkowski | 0,3%
Around the kitchen table | 0,3%

Blog Ostawiony - Michat Gasior | 0,3%

White Plate - Eliza Mérawska | 0,2%

Jestem.mobi - Monika Mikowska | 0,20%

Nie zna zadnego - 14%

Odpowiadajacy: internauci nieczytajgcy blogéw (n=475). Odsetki nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pte¢, wiek, wyksztatcenie, wielkos¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodgcych serwiséw

internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.

@ artadna



@ ariadna

Konrad Makowski

Dyrektor Marketingu
GG Network

Ciekawe badanie, ktére pokazuje ile jeszcze pracy przed blogerami i potencjalnymi czytelnikami.
Oto pierwszy z brzegu przyktad. W kazdej grupie liderem jest blog Martyny Wojciechowskiej.
Jednak ostatni wpis na jej blogu mamy z konca listopada 2012r. Jak na popularny blog to mato
aktualny. Magia nazwiska jednak swoje robi.

Doceniam polskich blogerdow, ale staram sie rowniez ich nie przecenia¢. To co mnie zawsze kusi w
dziataniach marketingowych to ich niepowtarzalno$¢, unikatowos¢. A kto lepiej jak bloger zna
swoich czytelnikdow i potrafi do nich dotrze¢. Dla marek rozpoznawalnych, masowych blog jest
ciekawym uzupetnieniem dziatan promocyjnych. W niszach z branzy technologicznej, IT to
niezbedny partner.

Osobiscie, dziele jeszcze blogi na blogi z czytelnikami, ktérzy Swiata poza autorem nie widzg. Co
utatwia budowe przekazu. | blogerow, ktdrzy ciggng za sobg catg mase hejteréw. | nawet
obiektywnie pokazany produkt, ustuga zaraz spotyka sie z morzem krytycznych opinii, a nierzadko
stosunek do blogera ma wptyw na negatywng ocene samego produktu.



Czytelnictwo blogéw i blogeréw 1/4

Ktorych blogerow i blogi internetowe czytasz regularnie? Potencjat popularnosci

% czytajacych wsrdd znajgcych bloga
Internauci 15+

Martyna Wojciechowska 34%

Kotlet TV 64%

Barbara Kwarc 47%

Poletko Pana P. - Janusz Palikot 35%

Blog Niecodzienny Marii Czubaszek - Maria... 35%
Moje Wypieki - Dorota Swigtkowska 78%

Anna Mucha 26%

Kwestia Smaku 57%

Honorata Skarbek 37%

Make Life Easier - Katarzyna Tusk 20%
Niebezpiecznik - Piotr Konieczny 55%

Andrzej Rysuje 59%

Ubdstwiam Zakupy 82%

Pigtek The Series - Grzegorz Baranski 68%

Blog Niecodzienny Artura Andrusa - Artur Andrus 23%
Maja Sablewska 17%

Moja Bajka - Hanna Lis 30%

Raspberry and Red - Weronika Zatazifska 77%
Antyweb - Grzegorz Marczak 66%

Gotowanie cieszy 63%

Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+. Odsetki nie sumuja sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskazaé wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwisow o) q rl q d n d
internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.



Czytelnictwo blogow i blogerow 2/4

Ktorych blogerow i blogi internetowe czytasz regularnie? Potencjat popularnosci

% czytajacych wsrdd znajgcych bloga

Pozytywna kuchnia - Dorota Kamirnska 3,6% 44%

Spider’s Web - Przemystaw Pajgk, Przemystaw... 2,8% 44%

Czas dzentelmendw - tukasz Kielban 2,8% 52%

X Madame Julietta - Maffashion 2,6% 44%
Internauci 15+ ) )

Stanikomania - Katarzyna Kulpa 2,6% 37%

Glamourina - Natalia Grytsuk 2,5% 68%

Zuch Rysuje - Maciej Mazurek 2,4% 51%

Na Fejsie - Artur Matek 2,3% 38%

Mediafun - Maciej Budzich 2,2% 49%

Kominek - Tomasz Tomczyk 2,1% 26%

W sieci sieci - Adam Baranski 1,8% 36%

Fashionelka - Eliza Wydrych 1,8% 30%

Pijaru Koksu - Jakub Prészynski 1,7% 50%

Kataryna 1,7% 26%

Social360 - Radostaw Szczesny 1,6% 37%

Jemerced - Jessica Mercedes Kirschner 1,6% 41%

Alina Rose 1,6% 48%

Tomasz Topa 1,5% 28%

Podrdzniccy - Jakub i Anna Gérniccy 1,5% 43%

Pawet Tkaczyk 1,5% 24%

Jacek Gadzinowski 1,4% 23%

Macademian Girl - Tamara Gonzalez Perea 1,4% 299

Subiektywny blog marketera - Jacek Kotarbinski 1,4% 47%

Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+. Odsetki nie sumuja sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskazaé wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwiséw 0) q rl q d n d
internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.



@ ariadna

tukasz Debski

Strategy Manager
Socializer

Uzytkownicy Sieci sg coraz bardziej Swiadomi istnienia blogéow - jak wynika z badania, 69%
respondentéw kiedykolwiek czytato bloga, to duzo! Odczucia, jakie zywig do blogeréw s3 bardzo
pozytywne — blogerzy sg popularni, pozytywni, lubiani, inspirujgcy, pomocni czy przyjazni.

Jak wynika z badania najbardziej znani, wedtug respondentéw blogerzy, to celebryci i politycy. Dzieki
promocji w telewizji, w kolorowej prasie, portalach internetowych najpopularniejszymi blogerami sa:
znana podroézniczka i autorka programéw, Martyna Wojciechowska, aktorka i celebrytka Anna Mucha
czy managerka gwiazd Maja Sablewska. Popularne sg takze blogi stawiajgce na humor, blogi kulinarne,
technologiczne, modowe i na temat nowych medidw.

Jak przyznaje ok 30% respondentdéw, to, o czym piszg blogerzy (co polecajg kupi¢ oraz co odradzaj3)
wptywa na ich decyzje zakupowe. Coraz czesciej zauwazajg to firmy - widzg, ze blogerzy to liczaca sie
sita marketingowa i warto zainwestowal w dziatania komercyjne z ich udziatem. Firmy liczg, ze
efektywny influencer moze zwiekszy¢ rozgtos kampanii za pomoca word of mouth i zazwyczaj wtasnie
tak sie dzieje. Czesto nie sg to tylko testy produktu na blogu ale bardziej przemyslane kampanie. Na
pewno w przyszfosci bedziemy widzieli wiecej takich akcji, z czego osobiscie sie ciesze.



Czytelnictwo blogow i blogerow 3/4
Ktorych blogerow i blogi internetowe czytasz regularnie? Potencja’f,pcl)pularnos’ci
% czytajacych wsrdd znajgcych bloga

Internauci 15+

Infosocialmedia - tukasz Debski 1,3% 49%

Zero Zero Siedem - Pawet Lipiec 1,3% 34%
Jestem Kasia - Katarzyna Gorol 1,3% 24%
Ciszewski - Jerzy Ciszewski 1,2% 39%

Brzytwa po oczach - Kamil Niemira 1,2% 35%
UbuCentrum - Adrian Nowak 1,2% 55%

White Plate - Eliza Mdérawska 1,2% 34%

Mr Vintage - rzeczowo o modzie meskiej - Michat... 1,2% 53%
Zombie Samurai - Pawet Opydo 1,1% 45%
Scheic.ht 1,1% 36%

Natalia Hatalska 1,1% 40%

Blogomotive 1,0% 35%

Charlize Mystery - Karolina Gliniecka 1,0% 31%
PRokultura - Mariusz Wrébel 1,0% 32%
Antymatrix - Edwin Bendyk 1,0% 34%

Skuteczny e-marketing - Mirek Potyniak 1,0% 34%
Segritta.pl - Matylda Kozakiewicz 1,0% 44%

Sara May 1,0% 8%

Mediacafe - Krzysztof Urbanowicz 0,9% 23%
Barabasz 0,9% 29%

Michat Gérecki 0,9% 25%

mamwatpliwosc - Aleksandra Radomska 0,9% 45%
Around the kitchen table 0,9% 58%

AK74 - Artur Kurasinski 0,9% 40%

Brzoskowski - Bartek Brzoskowski 0,8% 38%

Like a Geek - Marcin Kosedowski 0,8% 39%
Webkomunikacja - llona Grzywinska 0,8% 39%
Michat Patasz 0,8% 59%

Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+. Odsetki nie sumuja sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskazaé wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwiséw ‘ 0) q rlq d n q

internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.



Czytelnictwo blogéw i blogeréow 4/4

Ktorych blogerow i blogi internetowe czytasz regularnie? Potencjat popularnosci

% czytajacych wsrdd znajgcych bloga
Internauci 15+

Kopff Schmerzen - Antoni Koppf 0,8% 30%
Tomasz Karwatka 0,8% 37%

IT Techblog - Tomasz Fiedoruk 0,8% 33%

Imagine PR - Blog - Grzegorz Mitkowski 0’7% 28%
Jakub Muller 0,7% 29%

Jest Kultura - Andrzej Tucholski 0,7% 21%

Pawet Stempniak 0,7% 21%

Brand Doctor - Marcin Kalkhoff 0,7% 40%
Jestem.mobi - Monika Mikowska 0,7% 25%
Auditlog - Przemystaw Zyta 0,7% 34%
Komunikacja w organizacji - Karolina Dulnik 0,7% 21%
Marek Staniszewski 0,6% 20%

Daily Tech 0,6% 8%

Anna Miotk 0,6% 19%

MediaGapa - Bogustaw Feliszek 0,6% 23%
Rozmowy Strategiczne - Marek Stankiewicz 0,6% 37%
Marketing hotelu - Krzysztof Steplowski 0,5% 27%
Mediafeed - Adam Przezdzigk 0,5% 25%

Monika Czaplicka 0,5% 26%

Plutecki - tukasz Plutecki 0,5% 24%

Blog Ostawiony - Michat Gasior 0,5% 22%

Anise Flower 0,5% 51%

Marcin Budzyk 0,4% 28%

Brands and people - Grzegorz Kosson 0,4% 20%
Social Talk - Kamil Newczyriski 0,3% 30%

Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+. Odsetki nie sumuja sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskazaé wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwiséw 0) q rlq d n q
internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.



@ ariadna

Michat Zuk

Senior Researcher
/ Dom mediowy OMD

R

Blogi w Polsce istniejg juz ponad 10 lat, lecz dopiero w ciggu kilku ostatnich staty sie wiarygodnym
zrodtem informacji w opinii publicznej. Od 2010 roku organizowana jest konferencja Blog Forum
Gdansk, ktora jest miejscem debaty blogeréw (i nie tylko) na temat rozwoju nowych mediéw. To
pokazuje, jak rosnie sita blogdw w ksztattowaniu opinii, w tym takze opinii o produktach i
markach. Nie dziwi zatem fakt rosngcego zainteresowania tematem pomiaru popularnosci blogéw
i ich wptywu na opinie konsumenckie.

Badanie pokazuje nam, ze najwiekszg popularnoscig cieszg sie blogi prowadzone przez osoby
czesto pojawiajgce sie w mediach. Popularnos¢ ta jednak w mniejszym stopniu przektada sie na
czytelnictwo. Tylko 26% oséb znajgcych bloga Anny Muchy deklaruje, ze go czyta. Jeszcze nizsze
wskazania uzyskata Maja Sablewska (17%) oraz blog Make Life Easier (20%).

Poza tymi wyjgtkami blogi charakteryzujg sie lojalnym gronem fanéw oraz lokalnoscig. Sposrad
0sOb znajgcych bloga zwykle okoto potowa go czyta. Popularnosc blogera rzadko siega poza grupe
0sOb zainteresowanych dang tematyky. To réwniez oznacza, ze wsrdd osob pasjonujgcych sie np.
moda, szafiarki majg bardzo duzy wptyw na opinie o produktach. Bloger jest zatem Swietnym
medium w kampanii reklamowej. Jest wiarygodny i ma wysokie dopasowanie czytelnikow do
reklamowanego produktu. Jedyng wadg jest nadal niski zasieg takiej kampanii.



Czytelnictwo blogoéw i blogeréw 1/4

Ktorych blogerow i blogi internetowe czytasz regularnie?

Martyna Wojciechowska
Kotlet TV 21%

czytajacy blogi Barbara Kwarc 18%
Poletko Pana P. - Janusz Palikot 16%

Blog Niecodzienny Marii Czubaszek - Maria... 16%
Moje Wypieki - Dorota Swigtkowska 15%
Anna Mucha 15%
Kwestia Smaku 14%
Honorata Skarbek 7
Make Life Easier - Katarzyna Tusk 12%
Niebezpiecznik - Piotr Konieczny 11%
Andrzej Rysuje 10%
Ubdstwiam Zakupy 10%
Pigtek The Series - Grzegorz Baranski 10%
Blog Niecodzienny Artura Andrusa - Artur Andrus 10%
Maja Sablewska 9%
Moja Bajka - Hanna Lis 8%
Raspberry and Red - Weronika Zataziiska 8%
Antyweb - Grzegorz Marczak 8%

Gotowanie cieszy 8%

Odpowiadajacy: internauci czytajgcy blogi (n=513). Odsetki nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwisow o) q rl q d n d
internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.



Czytelnictwo blogéw i blogeréw 2/4

Ktorych blogerow i blogi internetowe czytasz regularnie?

Pozytywna kuchnia - Dorota Kamiriska 7,1%
Spider's Web - Przemystaw Pajagk, Przemystaw... 5,6%
Czas dzentelmendw - tukasz Kielban 5,5%
czytajacy blogi Madame Julietta - Maffashion 5,1%
Stanikomania - Katarzyna Kulpa 5,1%
Glamourina - Natalia Grytsuk 5,0%
Zuch Rysuje - Maciej Mazurek 4,8%
Na Fejsie - Artur Matek 4,4%
Mediafun - Maciej Budzich 4,4%
Kominek - Tomasz Tomczyk 4,1%
W sieci sieci - Adam Baranski 3,5%
Fashionelka - Eliza Wydrych 3,5%

Pijaru Koksu - Jakub Prészynski 3,4%

Kataryna

Social360 - Radostaw Szczesny

Jemerced - Jessica Mercedes Kirschner
Alina Rose

Tomasz Topa

Podrdzniccy - Jakub i Anna Gérniccy

Pawet Tkaczyk

Jacek Gadzinowski

Macademian Girl - Tamara Gonzalez Perea

Subiektywny blog marketera - Jacek Kotarbinski

Odpowiadajacy: internauci czytajgcy blogi (n=513). Odsetki nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwiséw 0) q rl q d n d
internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.



@ ariadna

Artur Jabtonski
Creative & PR Manager

-
P\ L MSU Publishing

Wyniki badania sg swietne dla blogosfery, a stabe dla blogeréow. Jesli dla co czwartego internauty blogi
sg waznym zrédtem informaciji, a sposrod czytajacych jedna trzecia podjeta decyzje zakupowg w oparciu
o materiat na nich zamieszczony, to jest to wspaniaty wynik. Zwtaszcza biorgc pod uwage jednak wciaz
dos¢ wczesny etap rozwoju polskiej blogosfery, chocby pod wzgledem profesjonalizacji. Wptyw
blogeréw bedzie tylko rosngd.

Z drugiej strony badanie nie wykazato olbrzymich réznic miedzy znajomoscig poszczegdlnych blogerdw,
moze poza utrzymujgcg sie od lat czotéwka. Prawdopodobnie dlatego, ze czytelnik, ktéry eksploruje
dang kategorie tematyczng, zaglagda na wiele blogow. Tylko niedzielni czytelnicy poprzestajg na
topowych nazwiskach, stagd ich przewaga nad pozostatymi. Mniejsi dzielg sie stawg miedzy sobg. W
czotéwce rankingu sg oczywiscie celebryci znani z mediow tradycyjnych, dla ktdrych blogowanie to
czynnos¢ poboczna, ale i tak sg znani w blogosferze — zgodnie ze schematem, na ktéry wskazat rok temu
na Blog Forum Gdansk Pawet Tkaczyk. Niemniej ciezko wierzyC tej czesci badania. Uwazam, ze na
pytanie o , blogeréw lub blogi znane ze styszenia” badani zaznaczali po prostu nazwiska, ktore kojarza.
W wiekszosci zapewniali o zrozumieniu definicji blogera, by nastepnie wskazywaé vlogerow i
performerdéw. Wypada wiec celebrytéw — moze poza Kasig Tusk — potraktowac z przymruzeniem oka.



Czytelnictwo blogow i blogerow 3/4

Ktorych blogerow i blogi internetowe czytasz regularnie?

Infosocialmedia - tukasz Debski 2,5%

Zero Zero Siedem - Pawet Lipiec 2,5%
Jestem Kasia - Katarzyna Gorol 2,5%
czytajacy blogi Ciszewski - Jerzy Ciszewski 2,5%
Brzytwa po oczach - Kamil Niemira 2,4%
UbuCentrum - Adrian Nowak 2,3%

White Plate - Eliza Mérawska 2,3%

Mr Vintage - rzeczowo o modzie meskiej - Michat... 2,3%
Zombie Samurai - Pawet Opydo 2,2%
Scheic.ht 2,2%

Natalia Hatalska 2,1%

Blogomotive 2,1%

Charlize Mystery - Karolina Gliniecka 2,0%
PRokultura - Mariusz Wrébel 2,0%
Antymatrix - Edwin Bendyk 2,0%

Skuteczny e-marketing - Mirek Potyniak 1,9%
Segritta.pl - Matylda Kozakiewicz 1,9%

Sara May 1,9%

Mediacafe - Krzysztof Urbanowicz 1,9%
Barabasz 1,9%

Michat Gorecki 1,8%

mamwatpliwosc - Aleksandra Radomska 1,8%
Around the kitchen table 1,8%

AK74 - Artur Kurasiriski 1,8%

Brzoskowski - Bartek Brzoskowski 1,7%

Like a Geek - Marcin Kosedowski 1,7%
Webkomunikacja - llona Grzywiriska 1,7%
Michat Patasz 1,7%

Odpowiadajacy: internauci czytajgcy blogi (n=513). Odsetki nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$é miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodgcych serwiséw ‘ 0) q rl q d n q

internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.




Czytelnictwo blogéw i blogeréow 4/4

Ktorych blogerow i blogi internetowe czytasz regularnie?

Kopff Schmerzen - Antoni Koppf 1,6%

Tomasz Karwatka 1,6%

IT Techblog - Tomasz Fiedoruk 1,5%
czytajacy blogi Imagine PR - Blog - Grzegorz Mitkowski 1,4%
Jakub Muller 1,4%

Jest Kultura - Andrzej Tucholski 1,4%

Pawet Stempniak 1,4%

Brand Doctor - Marcin Kalkhoff 1,3%
Jestem.mobi - Monika Mikowska 1,3%

Auditlog - Przemystaw Zyta 1,3%

Komunikacja w organizacji - Karolina Dulnik 1,3%
Marek Staniszewski 1,3%

Daily Tech 1,2%

Anna Miotk 1,2%

MediaGapa - Bogustaw Feliszek 1,1%

Rozmowy Strategiczne - Marek Stankiewicz 1,1%
Marketing hotelu - Krzysztof Steplowski 1,0%
Mediafeed - Adam Przezdziek 1,0%

Monika Czaplicka 1,0%

Plutecki - tukasz Plutecki 1,0%

Blog Ostawiony - Michat Gasior 1,0%

Anise Flower 0,9%

Marcin Budzyk 0,9%

Brands and people - Grzegorz Kosson 0,9%
Social Talk - Kamil Newczyniski 0,6%

Odpowiadajacy: internauci czytajgcy blogi (n=513). Odsetki nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$é miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodgcych serwiséw ‘ 0) q rlq d n q

internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.




@ ariadna

Roman tozinski

q Head of Business Innovation
K2

Ciekawe jest to, jaki kapitat spoteczny oferuje etykieta , bloger”. Kto nie chciatby przynaleze¢ do
grupy ludzi ,,popularnych” i ,, pozytywnych”, szczegdlnie jesli ceng za przynaleznos¢ jest kilka linijek
tekstu raz na tydzien i pielegnowanie blogrolla? Nawet wsrdd osdb nie czytajgcych blogow
przewazajg oceny pozytywne. Mamy wiec podstawy przypuszczac, ze w najblizszym czasie rozwaj
blogosfery jest niezagrozony. Nalezy jednak pamietaé, ze nie jest to rozwdj rownomierny.

Podczas gdy najpopularniejsi blogerzy pracujg na jej wizerunek, dtugi ogon nasladowcédw moze go
kapitalizowac i dewaluowac jednoczesnie. Dzieki wskaznikom oceny blogeréw jako grupy, mozemy
obserwowac, ktora jej czes¢ ma decydujagcy wptyw na wizerunek: zaangazowani
potprofesjonalisci, czy nastolatki z grafomanskim zacieciem.



Internauci 15+

Wizerunek

Na ile podane stwierdzenia pasujqg do blogeréow Twoim zdaniem?

[srednia] m0-wogdle niepasuje m1 m2 =3 4 5 6 -7 m8 m9 m10-bardzo pasuje

popularni EANZ: 3% &% 27% o om% 19%
pozytywni IEAE % % 26% 16% 18%

lubiani N 7

inspirujacy IGNEY] 5% % 31% 15% | 16% L 9% 4% ] ax]
pomocni IIEE 3% &% 31% 17% | 15%
przyjazni IEBNE 3% 9% 40% 13% PR 7% [3%p%
przereklamowani IEIRZ 0 1% s% 28% % CURMN 7% [3%| 5% |
prawdziwi BT s% 10% 33% 10% 10%
przemadrzali I 9% 11% 29% 9% O 7% P 7% |

e . ——————— . ————

______ wiarygodni EEMEECN e wc  wx e % [EANE
sprzedajni [IECIEA Y 1% 9% 25% 1% 8%

nudni HIEIEAN 20 % 0% 31% % 1% BEIEA

irytuiacy we s DIEA

zaktamani HIIEEZE 200 1% % 31% a% 8% MER

fatszywi on s ]I
natretni ™ s ZIEd

Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+ (n=988).

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwiséw 0) q rl q d n d
internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.



czytajacy blogi
Wizerunek

Na ile podane stwierdzenia pasujqg do blogeréow Twoim zdaniem?

[§rednia] m0-wogéleniepasuje m1 m2 =3 4 5 6 7 =8 m9 m10-bardzo pasuje

popularni |Ed# % i

pozytywni :}2% 0% 19% 17% | 24% | 1% x| 9% |
ubiani I3 e s we |
inspirujacy IEEA 6% 3% 27% 12% 2% | 1% | 5% | 6% |
przyjazni MIEZ#% s% 35% 16% 15%
pomocni IEMEZ2 7% 26% 21% 15% | % [3%] 7% |
prawdziwi EHIEA % 7% 34% 13% 10%
wiarygodni !E 0% 9% 30% | 17% 10% _
przereklamowani 10% 8% 22% 13% 14%
sprzedajni % 22% 15% % |

przemadrzali _ u% 9% 27% o BEZEEE
irytujacy [ 6% |a% | 115 NETY 5% 33% EVIN O 4% | | 4% |
nudni IEAIEZENE0 17% % 30% N | o |
fatszywi HERBEE 0000 18% 9% 17% EDIN- N 4% | | 4% |
zaktamani IEEEEZENF200 17% 0% 27% A 3% 3% | |

natretni v I

Odpowiadajacy: internauci czytajacy blogi (n=513)

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
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Wizerunek

Na ile podane stwierdzenia pasujqg do blogeréow Twoim zdaniem?

[srednia]
popularni
pozytywni
przereklamowani

pomocni

&
[y

lubiani
przemadrzali
inspirujacy
sprzedajni
przyjazni

nudni

prawdziwi

zaktamani
wiarygodni
irytujacy
fatszywi

natretni

Odpowiadajacy: internauci nie czytajacy blogow (n=475).

m 0 - w ogéle nie pasuje m1 m2

T
—
BT o
e
4% ) 13%
TR o

nieczytajacy

3 4 5 6 7 m8 m9 m10-bardzo pasuje

36% 12% 12% | 8% | 5% v

15% 2% EIEA
n
12% 16% | 6% 19|
15% O 5% | Py
12% N 7% 2% 5% |
18% LA 5% o |
11% L% |

e

34%
35%
35%
42%
30%
35%
11% 29%
46%
11% 33%
4% 32%
14% 35%
11% | 32%
8% | 34%
11% 36%
11% 12%

s% 8% LA

15% 7 1%

14% A | 4% |

% 5% ||E3

30% 7P| | 4% |

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pte¢, wiek, wyksztatcenie, wielkos¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodgcych serwiséw

internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.

@ artadna



@ ariadna

Jakub Prdészynski

Bloger
Pijaru Koksu Blog

Przede wszystkim zaskakujace jest to, ze udato mi sie zatapac do tego badania. To mile zaskakuje,
ze nawet 2% o0s6b z prawie 1000 przebadanych, a nie czytajgcych blogdw, gdzie$S o mnie styszato.
Tyle w temacie prywaty. Jesli chodzi zas o samo badanie, to bardzo podoba mi sie jego zatozenie
wyjsciowe, ktére miato sprawdzi¢ jak do blogerow podchodzg zwykli internauci.

Przede wszystkim cieszy mnie, ze blogeréw postrzega sie przede wszystkim jako ludzi
pozytywnych i lubianych. W badaniu pierwszy negatyw pojawiajgcy sie w odpowiedziach to
»przereklamowani”, co moze wynika¢ ze zwyktej niewiedzy, ale nie mnie to ocenia¢. Raczej
powinno sie moéwic¢ wiecej o nas w mass mediach, wtedy dotarlibysmy do jeszcze wiekszej liczby
ludzi.

Az 69% ankietowanych przyznato sie, ze blogi czytato blogi kiedykolwiek, 7% robi to codziennie
lub prawie codziennie. Wow! Super wiesci, ze jednak czytelnictwo pod tym wzgledem istnieje i
oby rosto. Jestem ciekaw kolejnej edycji badania. Czy wyniki spadng? A moze wzrosng? Trzymam
kciuki za tg drugg opcje.



Znaczenie i waznosc¢ informacji na blogach

Wyobraz sobie, ze wszyscy blogerzy catkowicie znikajq z Internetu. Czy bytoby Ci zal, ze ich nie ma?

m zdecydowanie nie ¥ raczej nie W raczej tak m zdecydowanie tak
[Srednia]
25% 5% 2,1
Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+ (n=988).
Czy blogi sq dla Ciebie waznym zrodtem informacji?
m zdecydowanie nie I raczej nie W raczej tak B zdecydowanie tak
[Srednia]

Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+ (n=988).

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$é miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodgcych serwiséw o) q rl a d n a
internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.



@ ariadna

Anna Ptachta

Social Media Manager
Havas Media

Przeczytatam raport z zainteresowaniem. Wyniki sg ciekawe zwtaszcza w kontekscie rozterek
marketeréw, czy warto wchodzi¢ we wspodtprace z blogerami (jak wiadomo, dos¢ trudno jest
wyestymowacé wyniki takiej kooperacji czy jej wptyw na wizerunek marki). Sceptycy zarzucaja
blogerom przereklamowanie czy roszczeniowos¢ — takie opinie pojawiajg sie rowniez
w odpowiedziach ankietowanych, jednak wiekszos¢ respondentédw ocenia ich pozytywnie —
zwtaszcza czytelnicy, a to oni sg de facto grupg docelowg dziatan z blogerami.

Wyptywajgcym z raportu argumentem za podjeciem wspotpracy z blogerami jest réwniez to, ze
czytelnicy blogow ufajg blogowym rekomendacjom - do tego stopnia, ze majg one wptyw na ich
decyzje zakupowe. Niestety wcigz tatwiej zniecheci¢ ich negatywnym wpisem niz zachecié
pozytywnym — co nie pomaga przekonac nieufnych reklamodawcéw.

Przy podejmowaniu dziatan z blogerami warto pamietac o tym, ze sg oni przede wszystkim ludzmi,
czesto specjalistami w swojej dziedzinie — traktujmy ich po partnersku, szanujmy ich prace
i indywidualnos¢. Blogerzy potraktowani fair i obdarzeni kredytem zaufania odptacajg sie
zaangazowaniem i kreatywnoscig, dzieki czemu powstaje wiele bardzo fajnych, niestandardowych
kampanii.



[ 7 o

Znaczenie i waznosc informac;ji

Wyobraz sobie, ze wszyscy blogerzy catkowicie znikajq z Internetu. Czy byfoby Ci z'al, ze ich nie ma?

m zdecydowanie nie raczej nie W raczej tak m zdecydowanie tak ; .
[Srednia]

czytajacy min. 1

czytajacy

rzadziej niz raz 32% 52%

W miesigcu

I ‘
{

Odpowiadajacy: badani czytajacy min 1 raz w miesigcu (n=513), czytajacy rzadziej niz raz w miesigcu (n=170).

Czy blogi sq dla Ciebie waznym Zrodtem informacji?

® zdecydowanie nie raczej nie W raczej tak m zdecydowanie tak ; .
[Srednia]

czytajgcy min. 1

czytajacy

rzadziej niz raz 33% 51%

W miesigcu

Odpowiadajacy: badani czytajgcy min 1 raz w miesigcu (n=513), czytajacy rzadziej niz raz w miesigcu (n=170).

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$é miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodgcych serwiséw 0) q rl q d n d
internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.



@ ariadna

Artur Matek

Bloger
. Mint Media, autor bloga NaFejsie.pl

Badanie pokazuje, ze instytucja blogera jest bardzo dobrze postrzegana w spofeczenstwie.
Popularni, pozytywni, lubiani - to trzy najczesciej przypisywane blogerom cechy. Mam wrazenie, ze
blogerzy s3 w tym momencie postrzegani przez ludzi podobnie, jak kiedys postrzegani byli
dziennikarze, robin hoodzi, ktérzy ponad stan materialni cenili obnazenie prawdy. A potem proég
wejscia do zawodu bardzo zmalat + okazato sie, ze mozna na profesji zbi¢ spore pienigdze. Wraz z
narostem roznej masci blogéw, "jakos¢" blogosfery sie zmieni i pociggnie to tez zmiane
postrzegania zjawiska.

Co jeszcze ciekawe, prawie 20% osob czytajgcych blogi jest tez blogerami. Mowimy tu wiec o
bardzo zintegrowanej spotecznosci, sg to prawdziwi entuzjasci, tworcy a jednoczesnie
zaangazowani odbiorcy.

Na koniec chciatbym zwréci¢ uwage na kwestie bardzo wazng: wptyw blogerow na zakupy ich
czytelnikdw. Jestem bardzo ciekaw, jakie inne medium ma tak duzy wptyw na wydatki swoich
odbiorcéw, zwtaszcza w kwestii odradzania.



Wptyw na decyzje zakupu, odstgpienie od zakupu, autorytet

Czy kiedykolwiek zdarzyto Ci sie kupic jakiekolwiek produkt lub ustuge pod wptywem tego, co

przeczytates na blogu internetowym?

m tak ® nie

W miesigcu

czytajacy rzadziej

Odpowiadajacy: wszyscy badani czytajgcy min 1 raz w miesigcu (n=513), czytajac rzadziej niz raz w miesigcu (n=170).
Czy kiedykolwiek zdarzyto Ci sie Zrezygnowac z zakupu jakiegos produktu lub ustugi pod
wpfywem tego, co przeczytates na blogu internetowym?

m tak ¥ nie
W miesigcu

Pt

niz raz w miesigcu
Odpowiadaiacy: wszyscy badani czvtaiacy min 1 raz w miesiagcu (n=513), czvtaiac rzadziei niz raz w miesiacu (n=170).

Czy kiedykolwiek zdarzyto Ci sie wzig€ udziat w jakims wydarzeniu albo imprezie, bo byty
polecane na blogu internetowym jaki czytates?
m tak ¥ nie

czytajacy min 1 raz
czytajacy rzadziej

Odpowiadajacy: wszyscy badani czytajgcy min 1 raz w miesigcu (n=513), czytajgc rzadziej niz raz w miesigcu (n=170).

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pteé, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodacych serwisow ( o) q rl q d n a
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@ ariadna

Kamil Mirowski

Strategy Director
' Commu Commu (MrSocial.pl)

W badaniu przedstawiono kilka faktow, ktére mogtyby sie wydawac¢ oczywiste. Nie zawsze znajomosé
blogdw jest rownoznaczne z ich czytaniem (zupetnie to samo dotyczy serwiséw internetowych ogdlnie), a
znajomos¢ bloga jest mocno powigzana ze znajomoscig jego autora (blogi celebrytéw zawsze beda
bardziej popularne niz nawet bogatsze w tresci blogi przecietnych internautéw). Wsréd badanych blogerzy
cieszg sie raczej pozytywnym wizerunkiem. Nie wptywa to jednak na lojalnos¢ czytelnikdéw, sposrdd
ktorych tylko 30% poczutoby zal, gdyby blogerzy znikneli z internetowej rzeczywistosci.

To, co trzeba tez wzig¢ pod uwage w badaniu, to to, ze badany byt mainstream. W zestawieniu znalazty sie
blogi lifestylowe, kulinarne, modowe i ... marketingowe. Czyli najpopularniejsze blogi o najwyzszym
poziomie czytelnictwa, znajomosci itd. W moim przekonaniu jednak sitg blogosfery sg wtasnie niszowe
blogi piszgce o niszowych tematach. Jestem przekonany, ze poziom znajomosci do czytelnictwa oraz
czytelnictwa do lojalnosci (lub czestotliwosci czytania) jest w tych kregach o wiele wyzszy. To samo dotyczy
waznosci informacji. W badanym segmencie tylko 24% badanych zadeklarowato, ze blogi sg dla nich
waznym zrodtem informacji a wsrod czytajacych blogi rzadziej niz raz w miesigcu tylko 17% odpowiedziato,
ze zdarzyto im sie kupi¢ produkt lub ustuge pod wptywem tego, co przeczytali na blogu.

Ciekawostka jest to, ze co dziesiaty badany deklaruje prowadzenie wtasnego bloga. Swiadczy to o tym, ze

blogosfera to ogromna sie¢ matych serwiséw tematycznych, ktérych nie nalezy pomijaé przy planowaniu
kampanii marketingowych.



Wszyscy jesteSmy blogerami?
A czy Ty osobiscie prowadzisz wtasnego bloga w Internecie?

Internauci 15+

W tak nie

Odpowiadajacy: internauci w wieku 15+ (n=988).

Badanie zostato zrealizowane na ogdélnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéow w
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@ ariadna

p

>
“ Barbara Stawarz

Marketing Director
InnovaWeb

Badanie potwierdza, ze warto dzis bra¢ pod uwage blogosfere w planowaniu dziatan
marketingowych, ale nie powiedziatabym z kolei, ze nie mozna jej pomija¢. Z pewnoscig w dobie
web 2.0, kiedy czesto o sukcesie, bgdZ porazce marki decydujg rozmowy i opinie w Internecie,
warto dbac o przychylnos$¢ oséb wptywowych, opiniotwdrczych. Jak jednak pokazuje badanie, za
takie osoby wcigz uwazani sg celebryci znani z tradycyjnych medidw, a blogerzy stricte internetowi
pozostajg w grupie poscigowej. Przyszto$¢ tych drugich to personal branding i oprdocz najwyzszej
jakosci, przykuwajgcych uwage tresci, silna i barwna osobowosé.

W zestawieniu nie ma praktycznie blogdw firmowych, ktére sg doskonatym narzedziem content
marketingowym do budowania wizerunku i zdobywania leadéw dla firm. To pokazuje jak bardzo
niedojrzaty jest jeszcze rynek blogosfery i jej profesjonalizacji w Polsce. Z kolei blogi o tematyce
niszowej, bardzo wartosciowe merytorycznie, pozostajg w tyle zestawienia. Niestety przegrywajg
one z tymi blogami, ktére prowadzone sg gtdwnie w celach zarobkowych, dla wyjazdéw, gratisow i
poczucia, ze ,jeste blogere”, a zatem moge wiecej. W stupkach dobitnie wida¢, ze jednak tak nie
jest, a na rozpoznawalnos¢ trzeba uczciwie pracowac. Takze w Internecie.



Wszyscy jestesmy blogerami?

A czy Ty osobiscie piszesz wtasnego bloga w Internecie?

Htak I nie

Odpowiadajacy: internauci czytajgcy (n=513), nie czytajacy (n=475).

Badanie zostato zrealizowane na ogdlnopolskim panelu badawczym ARIADNA. Struktura préby tozsama ze strukturg polskich internautéw w

wieku 15 lat i wiecej ze wzgledu na pte¢, wiek, wyksztatcenie, wielkoé¢ miejscowosci zamieszkania oraz korzystanie z wiodgcych serwiséw o’ q rld d n d
internetowych wg danych PBI/ Megapanel. Luty 2013.



Definicja i zastosowania panelu @ ariadna

O ARIADNA to nazwa ogolnopolskiego panelu badawczego, w ktorym zarejestrowato sie
dotychczas ponad 80 000 polskich konsumentdw w wieku 15-65 lat. Kazdy uczestnik panelu ma
zagwarantowang petng anonimowosc¢ zgodnie ze wymogami ustawy o ochronie danych osobowych.

O Uczestnicy panelu sg rekrutowani sposrdd losowo wybranych uzytkownikéw internetu. Dane
uczestnikdw sg weryfikowane na wielu etapach, w tym podczas bezposrednich kontaktdw z obstugg
panelu oraz na poziomie spdjnosci logicznej odpowiedzi, analizy przypadkéw skrajnych a nawet czasow
reakcji podczas wypetniania ankiety.

O W zamian za udziat w badaniach opinii i rynku uczestnicy panelu otrzymujg wynagrodzenie. Sposéb
wynagradzania w panelu dziata nastepujgco: badani za wypetnianie ankiet otrzymujg pule punktéw
proporcjonalng do dfugosci i trudnosci wywiadu => zgormadzone punkty wymieniaja na atrakcyjne
nagrody rzeczowe w sklepie panelu => wybrane nagrody sg dostarczane badanym za posrednictwem
poczty lub ustug kurierskich.

O Dzieki zastosowanym procedurom zebrane dane sg wiarygodne i rzetelne oraz dajg gwarancje, e w
badaniu biorg udziat rzeczywiste osoby o ustalonej toisamosci, w przeciwienstwie np. do sond
internetowych i innych badan realizowanych z przypadkowymi i anonimowymi osobami.

O Badania z zastosowaniem panelu ARIADNA s3 prowadzone metodg CAWI (Computer Assisted Web
Interwiew). Kazda osoba wylosowana do danego badania otrzymuje pocztg elektroniczng
indywidualne zaproszenie do wypetnienia ankiety on-line scisle zintegrowanej z cata platformg
badawcza.

O Na panelu mozna realizowac niemal dowolny rodzaj badan opinii. S one przy tym duzo szybsze i znacznie
mniej kosztowne w realizacji niz rozwigzania tradycyjne, typu PAPI, CAPI albo CATI.




Wszelkie prawa zastrzezone. Wszystkie materiaty zawarte w niniejszym
raporcie, w tym nazwa i koncepcja raportu, koncepcja badania, tres¢ i
uktad pytan badawczych oraz projekt metodologii s3 wfasnoscia
Ogodlnopolskiego Panelu Badawczego Sp. z 0.0. Wykorzystanie materiatéw
(tresci) w catosci lub fragmentach przez osoby trzecie mozliwe wytgcznie
po podaniu odnosnika do oryginalnego materiatu. W celu uzyskania
dodatkowych informacji, analiz, podsumowan lub komentarzy prosimy o
bezposredni kontakt.

@ ariadna

Jesli chcesz wiedzie¢ wiecej:

dr Tomasz Baran

tomasz.baran@panelariadna.pl

mobile: 729 018 018



