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Gtowne wyniki badania @ ariadna

ogolnopolski panel badawczy

I 49% Polakow widzi w Al wiecej korzysci niz zagrozen

43 0/ Polakéw czuje, ze sa w miare przygotowani do korzystania z
O narzedzi Al (w 2024 byto ich 29%)

690/ Polakéw styszato o ChatGPT (w 2023 byto ich tylko 33%), a 43% z nich
O  korzystato przynajmniej raz (w 2023 — 22%)

3 20/ sposrod tych co styszeli o ChatGPT skorzystato w niego jako pomoc
O przy podejmowaniu decyzji zakupowych (to stanowi



Gtowne wyniki badania @ ariadna

ogolnopolski panel badawczy

I 72 % Polakow denerwuje sie, gdy ma kontakt z chatbotami

podsuwane sg im reklamy rzeczy, ktore juz kupili

I 5 70/ Polakéw nie lubi personalizacji reklam — uwazaja, ze przez to
(o)

I 70% Polakéw uwaza, ze caty czas cztowiek jest bardziej kreatywny niz Al

3 70/ Polakéw uwaza, ze firmy, ktore wykorzystujg Al do kontaktow z
O «klientami,id3 na tatwizne”



(@ ariadna

ogolnopolski panel badawczy

Al w zyciu Polakow




Podsumowanie — Al w zyciu Polakow @ ariadna

ogolnopolski panel badawczy

Polacy majg ambiwalentny stosunek do Al — najczesciej odczuwane emocje to zaréwno zaciekawienie (48%), jak i
obawa (36%). Rownoczesnie 26% Polakow postrzega Al jako wygodne rozwigzanie, ale z drugiej — zagrozenie (25%).
Osoby najstarsze (55+) istotnie czesSciej boja sie tej technologii, ale tez czesciej niz pozostali sg zaciekawione
sztuczng inteligencja.

Jesli chodzi o postrzeganie Al w kategorii korzysci czy zagrozen Polacy sg podzieleni — 49% respondentéw
dostrzega w Al przede wszystkim korzysci, natomiast 51% — zagrozenia. Kobiety znacznie czesciej niz mezczyzni
widza sztuczng inteligencje jako zagrozenie, podczas gdy mezczyzni — korzysci.

57% Polakow czuje, ze ich przygotowanie do korzystania z narzedzi opartych o Al jest niewystarczajace.
Zaledwie 13% ocenia swoje kompetencje w tym zakresie jako dobre (w tej grupie czesciej znajduja sie mezczyzni
oraz osoby ponizej 24.r.z.).

Znajomosc¢ najpopularniejszego narzedzia Al czyli Chata GPT (chocby ze styszenia) bardzo szybko sie zmienia.
Obecnie 69% Polakéw twierdzi, ze styszato o tym narzedziu, ale w 2023 roku byto takich oséb tylko 33%.
Znajomos$¢ ChataGPT jest bardzo zréznicowana demograficznie — rozwiazanie to znajg czesciej osoby mtodsze,
mieszkancy wielkich miast oraz osoby z wyksztatceniem wyzszym.

Wsrdd osob, ktére znaja ChatGPT (chocby ze styszenia), 53% jest zdania, ze dobrze lub bardzo dobrze rozumie
zasade jego dziatania. Jednoczesnie, 44% tej grupy przyznaje, ze mimo znajomosci tego narzedzia nie korzysta z
niego i nie planuje tego robic¢ (czeSciej osoby powyzej 44.r.z2.), zas 56% — korzysta z ChataGPT lub matow
planach (czesciej osoby ponizej 34.r.z.).




_—— : : : - oyariadna
Emocje: reakcja na hasto ,,sztuczna inteligencja C

(og6t Polakow)
Gdy styszysz ,sztuczna inteligencja”, jakie pojawiajg sie w Tobie odczucia?

podstawa odpowiedzi: wszyscy badani /N =1113

ZACIEKAWIENIE I 48 YO iIZZjiZizbsV5+
OBAWA I 36%0 = 41% osoby w wieku 55+
WYGODA I 26%
ZAGROZENIE I 25% — 28% osoby w wieku 55+
OPTYMIZM I 13%
IRYTACIA I 12%
STRACH I 11%
NADZIEJA I 10%
RADOSC M 6%

ZtoSC H 4%
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. . . . < oydriadna
Emocje: reakcja na hasto ,,sztuczna inteligencja C

(opinie kobiet vs. opinie mezczyzn)

Gdy styszysz ,sztuczna inteligencja”, jakie pojawiajg sie w Tobie odczucia?

ZACIEKAWIENIE I —_ 6%,
Y OBAWA Hilmmmmmmaaeamamama, 52%
WYGCODA IN— 2.7%

ZAGR02ENIE I  26%

I 110
OPTYMIZM 4% m Opinie kobiet, N=584

IRYTAC]A I 12% ® Opinie mezczyzn, N=529
Y% STRACH I 13%
K NADZIEIA e 139
% RADOSC B so:

z£0$¢ %

* Statystycznie istotnie czesciej kobiety/mezczyzni na poziomie 95%
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: . s .. oy ariadna
Postrzeganie: Al - korzysci vs. zagrozenia ®

(og6t Polakow + w podziale na pteé respondenta)

Jak myslisz o sztucznej inteligencji (Al), to czy Twoim zdaniem przynosi ona (albo przyniesie) ludziom wiecej korzysci czy zagrozen?
podstawa odpowiedzi: wszyscy badani /N =1113
51% 49%
| 1

12% 39% 41% 8%

m Zdecydowanie wiecej zagrozen niz korzysci

B Raczej wiecej zagrozen niz korzysci

® Raczej wiecej korzysci niz zagrozen

m Zdecydowanie wiecej korzysci niz zagrozen / \
W 2024 roku byto

ODSETEK POSTRZEGAJACYCH KORZYSCI VS. ZAGROZENIA W ZALEZNOSCI OD PtClI W| e Cej o) b aw:
55% zagrozenia vs.
45% korzysci (*)

Opinie mezczyzn, N=529 EEEA 35%

Opinie kobiet, N=584

(*) Badanie (2024) podstawa
odpowiedzi: wszyscy badani / N = 2080
Badanie dla ThinTank

% Statystycznie istotnie czesciej kobiety/mezczyzni na poziomie 95%
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Ocena przygotowania do korzystania z Al @/%.ﬂp!.ﬂﬂb[lg

(og6t Polakow + w podziale na pteé respondenta)

Jak oceniasz swoje przygotowanie do wykorzystania narzedzi Al w swoim zyciu?
podstawa odpowiedzi: wszyscy badani /N =1113

57% 43%
1 A

10% 3%

® Nie jestem wcale przygotowany

® Jestem troche przygotowany, ale zdecydowanie za mato
Jestem $rednio przygotowany

m Jestem dosy¢ dobrze przygotowany

= Jestem bardzo dobrze przygotowany "W 2024 roku ludzie czuli sie\
mniej przygotowani:
ODSETEK PRZYGOTOWANYCH DO KORZYSTANIA Z Al VS. NIEPRZYGOTOWANYCH W ZALEZNOSCI OD PtClI 47% n|e JeStem WCa le
przygotowany vs. 29%
Opinie mezczyzn, N=529 25% 24% 35% 11%%

\_ jestem (*) -

Opinie kobiet, N=584 31% 25% 9% (*) Badanie (2024) podstawa
odpowiedzi: wszyscy badani / N = 2080

Badanie dla ThinTank

% Statystycznie istotnie czesciej kobiety/mezczyzni na poziomie 95%



. ., oydriadnda
Z n aj 0 m O S C C h a tG PT? @J ogolnopolski panel badawczy
(ogot Polakéw)

Czy styszates$ o ChatGPT?
podstawa odpowiedzi: wszyscy badani /N=1113

TAK NIE

Czesciej o ChatGPT styszeli: Czesciej o ChatGPT nie styszaty:

«  Mtodsi (18-44 lata ©> im mtodsza grupa wiekowa, tym wyzsza znajomos¢); * Osoby w wieku 55+ (46%)
- Mieszkancy wielkich miast (78%); » Osoby z wyksztatceniem pod§tawo.wym lub
«  Osoby z wyksztatceniem wyzszym (79%). zawodowym (50%) oraz srednim (36%)

ODSETEK ZNAJACYCH CHATGPT W POSZCZEGOLNYCH GRUPACH WIEKOWYCH

* * * *
(o) 0, (o) (o)
91% 89% 76% 69% 54%
18-24 lata, 25-34 lata, 35-44 lata, 45-54 lata, 55+,
N=88 N=183 N=223 N=186 N=433

% Statystycznie istotnie czesciej/rzadziej niz ogét na poziomie 95%



. . . e @ ariadna
Zmiana znajomosci ChataGPT w latach 2023-25 Gy ariadna’

ogolnopolski panel badawczy

2023 2025

Badanie (2025)
Czy styszates o ChatGPT?
podstawa odpowiedzi: wszyscy badani /N=1113 /N =1039

Badanie (2023)
https://panelariadna.pl/news/az-68-polakow-obawia-sie-ze-chatgpt-bedzie-zagrozeniem-dla-wielu-istniejacych-zawodow



https://panelariadna.pl/news/az-68-polakow-obawia-sie-ze-chatgpt-bedzie-zagrozeniem-dla-wielu-istniejacych-zawodow

| —)
Na czym polega ChatGPT? @/%.ﬂp!.ﬂgb[lﬁ

Na ile sie orientujesz na czym polega ChatGPT?
podstawa odpowiedzi: znajacy ChatGPT /N =773

471% 53%

®m W ogole nie orientuje sie m Stabo sie orientuje ® Dobrze sie orientuje ® Bardzo dobrze sie orientuje

ODSETEK ORIENTUJACYCH SIE (DOBRZE + BARDZO DOBRZE) W POSZCZEGOLNYCH GRUPACH WIEKOWYCH

* *
84% 71%
° > 52% 51% *
e e
18-24 lata, N=80 25-34 lata, N=162 35-44 lata, N=170 45-54 lata, N=129 55+ N=232

% Statystycznie istotnie czesciej/rzadziej niz ogét na poziomie 95%



Gotowos¢ do korzystania/korzystanie z ChatGPT @drlodna

(znajacy ChatGPT)

Ktoére stwierdzenie dotyczace korzystania z chat GTP pasuje do Ciebie najbardziej?
podstawa odpowiedzi: znajacy ChatGPT /N =773

44% 6%
A | \

m Nie korzystatem i nie zamierzam korzystac ® Nie korzystatem, ale mam zamiar skorzysta¢

m Korzystatem tylko raz m Korzystatem wiecej niz raz

ODSETEK KORZYSTAJACYCH Z CHATGPT W POSZCZEGOLNYCH GRUPACH WIEKOWYCH
18-24 lata, N=80 [JIZA 11% 16% 66%
25-34 lata, N=162 15% 17% 13% 56%
35-44 lata, N=170 16% 28% 12% 44%
45-54 lata, N=129 19% 34% 8% 39%
25% 31% 16% 28%

55+, N=232

% Statystycznie istotnie czesciej niz ogoét na poziomie 95%



(@ ariadna

ogolnopolski panel badawczy

Al w marketingu

Jak Polacy odbierajg Al w réoznych obszarach kontaktu z klientem




Podsumowanie — Al w marketingu @ ariadna

ogolnopolski panel badawczy

Polacy caty czas nie s3 gotowi na obstuge klienta przez Al. Niemal 3 Polakéw denerwuje, gdy musza
rozmawiac z chatbotem, zas ponad potowa jest zdania, ze Al Zle rozpoznaje ich potrzeby.

Istnieje co prawda pewne przyzwolenie dla wykorzystywania tych technologii w marketingu, cho¢ nie
bez zastrzezen — zdecydowana wiekszos¢ konsumentow oczekuje transparentnosci: informowania o
korzystaniu z Al podczas generowania tresci (reklam, informacji, tekstow kultury, itp.).

Polacy podchodza sceptycznie do firm korzystajacych z Al w komunikacji z klientem (np. chatboty,
rekomendacje, reklamy) — 37% Polakéw uwaza to za ,,péjscie na tatwizne”, zas 30% nie ufa takim firmom.
Istotnie lepsze nastawienie do wykorzystujacych Al w marketingu przejawiajg mtodzi — wsréd oséb
ponizej 24.r.z., 26% (vs. 18% ogotu) jest zdania, ze dzieki takim narzedziom mozna lepiej dopasowac
oferte do oczekiwan klientow.

Obawy wobec wykorzystania przez firmy Al dotycza przede wszystkim utraty ludzkiego wymiaru i
autentycznosci (kontaktu czy produktu), manipulacji decyzjami zakupowymi oraz uchybien w polityce
prywatnosci.

Wsréd uzytkownikéw Chata GPT (a przede wszystkim wsréd oséb ponizej 34.r1.2.) 32% przyznato, ze
wykorzystywato juz to narzedzie do podejmowania decyzji zakupowych. Jednoczesnie wielu respondentow
deklaruje gotowos¢ do korzystania z Al w przysztosci, w réznych obszarach podejmowania decyzji
zakupowych (np. weryfikowania produktéw czy jakosci oferowanej przez Firmy obstugi), co moze
potwierdzac rosnaca role generatywnych narzedzi Al w wyborach konsumenckich.




e : 5
Chatboty w obstudze klienta ©@ariadna

(og6t Polakow)

Co sadzisz o wykorzystaniu Al w obstudze klienta?
odstawa odpowiedzi: wszyscy badani /N=1113
. P ysey / Top2box*

Denerwuje mnie, gdy musze rozmawiac z maszyna 47% 25% 12% 5%11% 12%

To dla mnie bardzo stresujace 20% 23% 29% 12% | 15% 43%
Jestem bardziej wyrozumiaty niz wobec cztowieka EXAAIF/ 30% 28% 17% 25%
Dzieki temu moge skuteczniej zatatwié sprawy  r&ZN (5 15% 23%

m Zdecydowanie tak ® Raczej tak mRaczej nie mZdecydowanie nie ® Trudno powiedzieé

* Top2box = zdecydowanie tak + raczej tak



. . . . oyadriadna
Al - personalizacja reklam w social mediach C

(og6t Polakow)

Co sadzisz o wykorzystaniu Al do personalizowania reklam w mediach spotecznosciowych?
podstawa odpowiedzi: wszyscy badani /N =1113

Top2box*
Denerwuje mnie - zazwyczaj podsuwa reklamy tego, co juz kupitem 28% 29% 17% 5% 22% 57%
Nie lubie tego rozwigzania - Al Zle rozpoznaje moje potrzeby 25% 29% 20% 4% 23% 54%

Moze jeszcze nie dziata najlepiej, ale ogélnie to bardzo dobre

rozwigzanie - nie musze dzieki temu ogladac reklam zupetnie mi  EREE 39% 15% 8% 23% 539,
niepotrzebnych

To bardzo dobre rozwiazanie - takie reklamy sg dobrze

0, 0, 0, (o) 0,
dopasowane do moich potrzeb 2o 2 = LS 23% 36%

m Zdecydowanie tak ® Raczej tak ®mRaczej nie mZdecydowanie nie ® Trudno powiedzie¢
* Top2box = zdecydowanie tak + raczej tak



: g ariadna
Tworzenie reklam z pomocg Al ©artadna

(og6t Polakow)

Co sadzisz o wykorzystaniu Al do tworzenia reklam w agencjach reklamowych?
podstawa odpowiedzi: wszyscy badani /N =1113

Top2box*
Mysle, ze cztowiek zawsze bedzie bardziej kreatywny niz Al 33% 10%2% 18% 70%
Al nigdy nie zastgpi cztowieka w tym zakresie 31% 15% 3% 22% 60%
Mysle, ze Al mozl_eeicl):riﬁ rl]?;;]eije}aeodr:rc]izcizc'{évtv\?/e?(rzeniem dobrych 13% 30% 22%  10% 259, 43%
Odrazu rozpozgar]]rir;, éfazsl(;lze;vrcsgz:iﬁgvsilévl\(/grzona przez Al, 13% 27% 259, 6% 299, 40%

m Zdecydowanie tak ® Raczej tak mRaczej nie mZdecydowanie nie ® Trudno powiedzie¢
* Top2box = zdecydowanie tak + raczej tak



e : : 9
Postawy wobec Firm wykorzystujacych Al ®artadna

w komunikacji z klientem

Co sadzisz o Firmach, ktore uzywaja Al DO KOMUNIKACJI Z KLIENTEM (np. chatboty, rekomendacje produktow, reklamy)?
podstawa odpowiedzi: wszyscy badani / N = 1113 / max. 3 odpowiedzi

Ida na tatwizne [ 37%
Nie ufam im || NG 30% — 3\’3:/\"’izls(3b5y5+
Jeszcze im to za dobrze nie wychodzi |GGG 290%
To jest przysztos¢ $wiata i nie ma od tego odwrotu |GGG 25%

To dobrze, ze wykorzystuja nowe technologie, _ o 26% osoby
zeby lepiej dopasowac oferte do klienta 18% w wieku 18-24 lata

. 24% osoby
m (o) _>
To nowoczesne fir y _ 16% w wieku 18-24 lata

Boje sie tego | NN 11%



r— @ ariadna

Obawy wobec wykorzystania Al w reklamie i marketingu ™ "
(ogot Polakow)

Jakie masz obawy zwigzane z wykorzystaniem Al (sztucznej inteligencji) w reklamie i marketingu (np. chatboty, rekomendacje produktow, reklamy).
podstawa odpowiedzi: wszyscy badani /N =1113 / max. 2

Brak ,ludzkiego” wymiaru (kontaktu czy produktu) _ 50% ——> 53% kobiety
B
I = ——
w wieku 55+
Utrata prywatnosci _ 22%
Brak obaw - 10%

Fatszywe lub mylace tresci

Manipulowanie decyzjami zakupowymi
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) s . o ariadna
Potrzeba transparentnosci autorstwa wytworow Al ®

(og6t Polakow)

W obecnych czasach coraz wiecej rzeczy wokot nas jest tworzone przez Al. W jakich obszarach chciatbys wiedzie¢, ze w procesie tworzenia jest ona
wykorzystana? Czy chciatbys wiedzie¢, czy dzieto, z ktorym sie stykasz zostato stworzone przez cztowieka czy Al?

podstawa odpowiedzi: wszyscy badani /N =1113 Top2box*
Przemo6wienie prezydenta 52% 28% Y. 81%
Ksigzka 44% 35% LBTE  79%
Film Fabularny 35% 40% 18% 6% 75%
Wiersz 75%
Piosenka 74%
Reklama prasowa/ internetowa 22% 38% 31% 9% 60%
Reklama telewizyjna 22% 37% 31% 10% 599,
Reklama radiowa 22% 37% 32% 9% 58%,

m Zdecydowanie tak ® Raczejtak ®mRaczejnie mZdecydowanie nie
* Top2box = zdecydowanie tak + raczej tak



v @ ariadna

Korzystanie z ChatGPT podczas decyzji zakupowych
(znajacy ChatGPT)
Czy zdarzyto Ci sie korzystac z chata GTP przy podejmowaniu decyzji zakupowych (np. sprawdzac informacje na temat produktu)?
podstawa odpowiedzi: znajacy ChatGPT /N =773 32%
|

68%

® Nje m Tak, ale tylko 1-2 razy m Tak, korzystam regularnie

ODSETEK KORZYSTAJACYCH Z CHATGPT W DECYZJACH ZAKUPOWYCH W POSZCZEGOLNYCH GRUPACH WIEKOWYCH

18-24 lata, N=80 45% 26%
25-34 lata, N=162 60% 14%
35-44 lata, N=170 13%
45-54 lata, N=129 15% 11%
55+, N=232 16% 7%

% Statystycznie istotnie czesciej niz ogoét na poziomie 95%



Gotowosc¢ do skorzystania z ChatGPT podczas... @drlodna

(0og6t Polakéw)

Czy chciatbys, zeby program Al (sztucznej inteligencji) pomagat tobie w nastepujacych obszarach?
podstawa odpowiedzi: wszyscy badani /N =1113

Wyszukiwania informacji na temat tego, jakie firmy oszukuja 70%

75% osoby w wieku 55+

Wyszukiwania informacji o produktach

Poszukiwania wiedzy na temat manipulacji marketingowych
(czy reklama nie manipuluje)

68% osoby w wieku 55+

B TAK mNIE

% Statystycznie istotnie czesciej niz ogét na poziomie 95%
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Al jako tworca reklamy

Eksperyment — ocena reklamy jogurtu stworzonego przez Al




5
Eksperyment C drlddnd
Jak informacja o autorze reklamy wptywa na odbiér reklamy oraz produktu

Opis: Frulatta

Respondenci zostali losowo podzieleni na cztery grupy odpowiadajace 3 warunkom To smak, ktory pokochasz
badania. Kazdej osobie byta prezentowana fikcyjna reklama jogurtu. W zaleznoSci .
od warunku badania podawana byta inna informacja o twércy tej reklamy (lub brak
informacji w warunku kontrolnym).

Materiaty badawcze:

W1: Za chwile zobaczysz reklame nowego jogurtu wchodzacego na rynek?
Popatrz na te reklame i powiedz, jak ja oceniasz.

W?2: Za chwile zobaczysz reklame nowego jogurtu wchodzacego na rynek?

Reklama ta zostata stworzona przez Al — sztuczng inteligencje. Popatrz na te Poczuj roznice z Frulatta
reklame i powiedz, jak jg oceniasz. nowa linia kremowych jogurtow owocowych,
w ktoérych prawdziwe kawatki owocow
i i tykaja si ksamit leki
W3: Za chwile zobaczysz reklame nowego jogurtu wchodzacego na rynek? SR a’?g;(zlf;c;ag;;yvr;gnwe iEmag
Reklama ta zostata stworzona przez Chata GPT. Popatrz na te reklame i powiedz,

jakja oceniasz. Dostepna juz teraz

w sklepach spozywczych w catej Polsce.
Sprawdz wiecej na www.frulatta.pl




@ ariadna

ogolnopolski panel badawczy

Postrzeganie reklamy (wyniki szczegotowe)

w zaleznosci od warunku eksperymentu

Za chwile zobaczysz reklame nowego jogurtu wchodzacego na rynek.

Popatrz na te reklame i powiedz, jak j oceniasz.
== (\W1), grupa kontrolna, N=371

60% 57%
—(W2), Al, N=372
51%
9 e (W3), ChatGPT, N=370
40% 7%
20%
14%*
15% 12% —
9%
0%
Estetyczna Podoba mi sie Zacheca do zakupu Wyrézniajaca sig Wiarygodna Profesjonalna

Czytelna (zrozumiata)

% Statystycznie istotnie nizej/wyzej niz grupa kontrolna (na poziomie 95%)



Postrzeganie reklamy (podsumowanie) ©@artadna

Frulatta
To smak, ktory pokochasz KO“ tr0lna AI Cha tG PT
yy— ) (N=371) [(N=372) (N =370)

Podoba mi sie 359% 31% 35%

Poczuj réznice z Frulatta Pro fESjOna lna 9 % 1 1 % 1 4%
nowa linia kremowych jogurtéw owocowych,
w ktoérych prawdziwe kawatki owocéw

spotykajg sie z aksamitnym mlekiem od
lokalnych dostawcéw

WETR s e i AT O Zachecado zakupu 349, | 26% 359,

Sprawdz wiecej na www.frulatta.pl

Badanie 4 - (2025), N=1113



- s . oyariadna
Ocena produktu (wyniki szczegétowe) C

w zaleznosci od warunku eksperymentu

Jak Ci sie wydaje, na podstawie tej reklamy, jaki jest ten jogurt?

60%
== (\W1), grupa kontrolna, N=371
45% LL% e(W2), Al, N=372
e=(W3), ChatGPT, N=370
40%
40%
20%
10%
9% -
6%
0%
Kremowy Smaczny Smakuje jak Naturainy Dobrej jakosci Zdrowy Zawiera sztuczne Drogi
prawdziwe owoce sktadniki,
konserwanty

% Statystycznie istotnie nizej/wyzej niz grupa kontrolna (na poziomie 95%)



Postrzeganie produktu (podsumowanie) @ariadna

Frulatta Kontrolna Al ChatGPT
To smak, ktory pokochafz (N=371) (N=372) (N =370)

Smaczny 44% 41 % 42%

Zdrowy 23% 17% 23%

Poczuj réznice z Frulatta
nowa linia kremowych jogurtéw owocowych, ( \
w ktérych prawdziwe kawatki owocow
spotykajg sie z aksamitnym mlekiem od

lokalnych dostawcéw Zawiera sztuczne 9% 1 5% 1 8%

(] (]
Dostepna juz teraz S kta d nNni kl
w sklepach spozywczych w catej Polsce.
Sprawdz wiecej na www.frulatta.pl \ )

Badanie 4 - (2025), N=1113



WNIOSKI - Eksperyment

Informacja, ze reklama zostata
stworzona przez Al wptywa na jej
postrzeganie

.Sztuczna inteligencja” wptywa na
postrzeganie jogurtu jako
bardziej ,sztucznego” i mniej
zdrowego

Reklama stoworzona przez Al (w
tym ChatGPT) wydaje sie bardziej

profesjonalna, ale mniej sie
podoba i mniej zacheca do zakupu

Caty czas nie jesteSmy gotowi na
reklamy tworzone przez Al



Prawdziwi ludzie i przyjazne ceny

® Stosujemy nagrody rzeczowe w wielopoziomowym konkursie dostarczane
ustugami kurierskimi, co zapewnia podawanie prawdziwych danych osobowych i
adresowych oraz stanowi bezposrednig weryfikacje istnienia i tozsamosci osoby
badane;.

® System wynagrodzen rzeczowych skutecznie zapobiega stosowaniu botéw,
wielokrotnych rejestracji oraz zawodowych badanych, w tym osdéb z tzw.
Trzeciego Swiata.

® Bardzo duzy panel => solidny operat losowania. Ponad 1,5 min rejestracji. Niemal
400 000 zweryfikowanych kont. Ponad 150 000 aktywnych uczestnikow badan.
Struktura zbiezna ze strukturg populacji Polakow wieku od 15-tu lat wzwyz.

® Nowoczesna platforma do badan opinii i rynku oraz badan naukowych metoda
CAWI

(@ ariadna

ogolnopolski panel badawczy

EXQImw

2024

Komisja Odpowiedzialno$ci Zawodowej i Zarzad Organizacji Firm Badania Opinii i Rynku
na podstawie audytu jakosci stwierdzaja, ze firma

Ogélnopolski Panel Badawcezy Sp. z o.0.
(Panel Ariadna)
stosuje standardy okrelone w Programie PKJPA — Certyfikat Jakosci Badafi
w nastepujacych kategoriach badan:

Badania CAWI
Panel CAWI

Firma Ogoélnopolski Panel Badawezy Sp. z o.0. (Panel Ariadna)
ma prawo postugiwa¢ si¢ znakiem jakosci PKIPA w przyznanej kategorii.
Certyfikat jest wydawany na okres jednego roku,

o

_F~ OBR .,

Andrzej Ludek Alina Lempa

Rzecznik Odpowiedzialnosci Prezes OFBOR
Zawodowej Warszawa, 11 czerwea 2024 .

Wyrézniajaca Jakos¢ Badan



Certyfikat _

Wyrdiniajgca Jakosc Badan

@ ariadna

ogolnopolski panel badawczy

Nowoczesna platforma badan on-line dla:

« Agencji badawczych
« Marketeréw

« Agencji reklamowych
« Domoéw mediowych

Dla wszystkich profesjonalistéw

Sprawdz nas: www.panelariadna.pl
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